1. Предмет микроэкономики. Позитивный и нормативный анализ.
Экономика в целом изучает способы и методы получения результата при минимуме затрат. Предметом микроэкономики являются экономический выбор, совершаемый малыми экономическими единицами, такими как фирма, домашнее хозяйство и отдельный потребители. 

Позитивный анализ предполагает объяснение и прогнозирование явлений в экономике, а нормативный отвечает на вопрос, как должно быть. 
Позитивный анализ – это научное представление о фактах (фирме выплачивают субсидии, и она уменьшает издержки)

Нормативный анализ – это представление о том, как должно быть (чтобы фирма уменьшала издержки, ее нужно субсидировать) 

2. Методы изучения микроэкономики. Экономические модели.

Методы: 

· Анализа

· Разделения

· Соединения

· Индукция (от фактов к обобщению)

· Дедукция (от теории к фактам)

· Гипотетический

· Абстрагирование (отвлечение от моментов, выведение общих правил)

· Моделирование (условный образ какого-либо события) (знаковое, словесное, графическое, математическое)

Экономическая модель - это формализованное описание экономического процесса или явления, структура которого определяется как его Объективными свойствами, так и субъективным  целевым характером исследования.

Таким образом, структура модели зависит от того, каковы особенности объекта изучения и цели субъекта исследования. Простейшей экономико-математической моделью является график. Мы можем построить модель: конкретную практическую или обобщенно-теоретическую, микро или макро уровня, с большим или маленьким количеством элементов, с линейной или нелинейной зависимостью между основными составляющими, никак не распределенную во времени или наоборот - зависимую от срока действия (меньше года, пять лет, пятнадцать-двадцать лет). Помимо этого, экономическая модель может быть как открытой (мы учитываем фактор влияния объектов или субъектов извне, то есть тех, которые не включены в модель непосредственно) так и закрытой системой (такая модель - замкнутая, на нее не осуществляется внешнего влияния).

· Уровень обобщения:


Теоретические, конкретные

· Сфера охвата:


Макроэкономические, микроэкономические

· Степень структурности:


Малоразмерные,  Крупноразмерные

· Характер взаимосвязи:


Линейные, нелинейные

· Время и характер действия:


Статическая
, динамическая

· Краткосрочные, среднесрочные, долгосрочные

· Возможность   внешнего влияния:


Открытая, закрытая

3. Принцип рационального поведения и его значение в экономической теории.

Идеи индивидуализма, рационального, или разумного, выбора при принятии решений были использованы для анализа экономической деятельности и прежде всего изучения рыночных отношений. Теория рационального выбора стала разрабатываться главным образом в экономических исследованиях и начала рассматриваться как чисто экономическая теория. Рациональным считается такое поведение индивида, которое приводит к наибольшей его выгоде или пользе и достигается путем максимизации его выгоды. По уверению А. Смита и других классиков политической экономии, оно должно способствовать достижению богатства и благосостояния всего общества. На этой основе возникло то представление об "экономическом человеке", согласно которому он всегда поступает во всем разумно, не подвержен эмоциям, постороннему влиянию и добивается достижения максимума выгоды при принятии своих решений.
Человек ограничен в своих возможностях. В экономической теории над такой ограниченностью понимают относительную ограниченность ресурсов. Все 4 вида экономических ресурсов, или факторов производства, обладают одним общим свойством: они редки или имеются в ограниченном количестве. Другими словами, наша планета имеет лишь определенное количество всех ресурсов, которые можно использовать в производстве товаров и услуг. Индивид поступает рационально, когда полностью использует доступные ему ресурсы. Под полной занятостью мы понимаем использование всех доступных ресурсов.  Чтобы добиться эффективности, необходимо достигнуть и полного объема производства. Под ним мы понимаем такое использование всех ресурсов, которое обеспечило бы максимально полное удовлетворение наших экономических потребностей. Полный объем производства подразумевает два вида эффективности: эффективность производства и эффективность распределения. Эффективность производства достигается, когда любые необходимые товары и услуги производятся с наименьшими издержками. А эффективное распределение означает, что ресурсы используются для производства тех товаров и услуг, которые в наибольшей степени требуются обществу.

Рациональный человек в экономике: ленивый, жадный, эгоистичный.
4. Экономический выбор в условиях ограниченности ресурсов. Модель кривой производственных возможностей. Альтернативные издержки.

В процессе выбора, как общество, так и отдельный человек сталкиваются с решением трех основных задач:

· Что производить? (какие товары и услуги и в каком количестве)

· Как производить? (с помощью каких ресурсов и какой технологии)

· Для кого производить? (как распределять производственные блага между членами общества)

Кривая производственных возможностей (КПВ) - это модель, позволяющая определить экономические затраты на уровне экономики в целом. Она отражает все возможные комбинации двух благ, которые могут быть произведены в экономике при полном использовании имеющихся ресурсов и данном уровне технологий.
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Альтернативные издержки , издержки упущенной выгоды или издержки альтернативных возможностей — экономический термин, обозначающий упущенную выгоду (в частном случае—прибыль, доход) в результате выбора одного из альтернативных вариантов использования ресурсов и, тем самым, отказа от других возможностей. Величина упущенной выгоды определяется полезностью наиболее ценной из отброшенных альтернатив. 

Альтернативные издержки - неотделимая часть любого принятия решений.

Альтернативные издержки не являются расходами в бухгалтерском понимании, они всего лишь экономическая конструкция для учёта упущенных альтернатив.

Если имеется два варианта инвестиций, А и Б, причем варианты взаимоисключающие, то при оценке доходности варианта А необходимо учитывать недополученный доход от непринятия варианта Б, как стоимость упущенной возможности, и наоборот.

Модель кривой производственных возможностей (КПВ) используется для иллюстрации проблемы выбора в масштабах экономики всей страны и показывает альтернативные варианты использования этой страной ограниченных ресурсов. 

Для построения КПВ необходимо принять несколько допущений: 

· Экономика функционирует в условиях полного использования всех имеющихся ресурсов 

· Имеющиеся факторы производства постоянные как по количеству, так и по качеству 

· В экономике используются неизменные технологии 

Предположим, что небольшое островное государство использует свои ресурсы только для производства двух благ: ракет и конфет 

Можно рассмотреть две крайние ситуации. В первом случае общество решает направить все имеющиеся ресурсы на производство потребительских товаров (то есть конфет). Тогда максимальное количество конфет, которое может быть произведено экономикой за год с использованием всех имеющихся ресурсов и данной технологии, составляет 10млнтонн. 

Во втором случае все ресурсы направляются на производство военных ракет. В этом случае, макс кол-во = 4 тысячи штук. 

Между этими двумя крайними случаями существует множество промежуточных вариантов. Уменьшив производство конфет, это государство может увеличить производство ракет, и наоборот. 

КПВ показывает максимальное количество продукции, которое может быть произведено при данном уровне развития технологий и количестве ресурсов. 

Любая точка, лежащая на кривой производственных возможностей, является эффективной и отражает эффективное использование экономикой имеющихся ресурсов и технологии. 

Эффективной считается такая комбинация, при которой нельзя увеличить производство одного блага, уменьшая производство другого. 

Точки, лежащие внутри КПВ, являются неэффективными и отражают неполное или неэффективное использование имеющихся у общества ресурсов. В этом случае общество может увеличить объем производства одного блага без уменьшения объема производства другого. 

Точки, лежащие выше КПВ, являются недостижимыми для экономики страны при данном количестве ресурсов и имеющейся технологии. 

В реальной действительности люди всегда сталкиваются с альтернативными издержками. Производство одного продукта означает отказ от другого. Рациональный человек должен подсчитать не только будущие затраты, но и издержки неиспользованных производственных возможностей, чтобы сделать оптимальный экономический выбор. Издержки одного блага, выраженные в другом благе, которым пришлось пренебречь, называются альтернативными издержками, издержками неиспользованных возможностей. 

Закон «возрастающих альтернативных издержек»: в экономике полной занятости при увеличении производства одного блага на единицу приходится жертвовать все большим количеством другого блага. Иными словами, производство каждой дополнительной единицы блага Y связано для общества с потерей все большего количества блага X. Действие закона возрастающих альтернативных издержек объясняется спецификой используемых ресурсов. В производстве альтернативных товаров используются как универсальные, так и специализированные ресурсы. Они различаются по качеству и не полностью взаимозаменяемы. Рационально действующий экономический субъект сначала вовлечет в производство наиболее пригодные, а потому и наиболее эффективные ресурсы и только после их истощения — менее пригодные. Поэтому при производстве дополнительной единицы одного блага первоначально используются универсальные ресурсы, а затем в производство вовлекаются специфические, менее эффективные ресурсы, которые могут быть использованы только частично. Кроме того, при производстве альтернативных товаров существенно различаются нормы расхода одних и тех же материалов. В условиях ограниченности и отсутствия взаимозаменяемости ресурсов альтернативные издержки будут расти по мере расширения производства альтернативного блага. Если бы любая единица ресурсов была бы одинаково пригодна для производства альтернативных товаров, то кривая производственных возможностей была бы прямой линией.
5. Типы экономических систем. Эффективность распределения ресурсов в рыночной и плановой системах.

Экономические системы – различные способы решения вопросов экономического выбора и увязки ограниченности ресурсов и безграничных потребностей человека.

· Традиционная экономическая система

Традиционная экономика основана на традициях, передающихся от поколения к поколению. Эти традиции определяют, какие товары и услуги производить, для кого и каким образом. Перечень благ, технология производства и распределение базируются на обычаях данной страны. Экономические роли членов общества определяются наследственностью и кастовой принадлежностью.

Такой тип экономики сохранился сегодня в некоторых слаборазвитых странах, куда технических прогресс проникает с большими трудностями, так как он, как правило, подрывает устоявшиеся в этих странах обычаи и традиции.

· Рыночная экономическая система

Основные особенности капиталистической экономики:

· Частная собственность

· Свобода предпринимательского выбора

· Конкуренция

· Опора на рыночную систему

· Ограниченная роль государства

Рыночная экономика характеризуется частной собственностью на ресурсы и использованием системы рынков и цен для координации экономической деятельности и управления ею. Что, как и для кого производить определяет рынок через механизм спроса и предложения.

В капиталистической системе материальные ресурсы принадлежат частным лицам. Право заключать обязательные для исполнения юридические договоры позволяет частным лицам по своему усмотрению распоряжаться своими материальными ресурсами.

Производитель стремится производить (что?) ту продукцию, которая удовлетворяет потребности покупателя и приносит ему наибольшую прибыль. Потребитель сам решает, какой товар ему купить и сколько за него заплатить денег.

Поскольку в условиях свободной конкуренции установление цен от производителя не зависят, то на вопрос "как?" производить, хозяйственный субъект экономики отвечает стремлением производить продукцию с более низкими издержками, чем его конкурент, с тем, чтобы продать больше из-за более низких цен. Решению этой задачи способствуют использование технического прогресса и различные методы управления.

Вопрос "для кого?" решается в пользу потребителей с наибольшим доходом.

В такой экономической системе правительство не вмешивается в экономику. Его роль сводится к защите частной собственности, установлению законов, облегчающих функционирование свободных рынков.

· Командная экономическая система

Командная или централизованная экономика является противоположностью рыночной экономики. Она основана на государственной собственности на все материальные ресурсы. Отсюда все экономические решения принимаются государственными органами посредством централизованного (директивного планирования).

Каждому предприятию производственным планом предусматривается, что и в каком объеме производить, выделяются определенные ресурсы, тем самым государство решает вопрос, как производить, указываются не только поставщики, но и покупатели, то есть решается вопрос, для кого производить.

Средства производства распределяются  между отраслями на основании долговременных приоритетов, определяемых плановым органом.

· Смешанная экономическая система

Сегодня нельзя говорить о наличии в том или ином государстве в чистом виде одной из трех моделей. В большинстве современных развитых стран существует смешанная экономика, сочетающая элементы всех трех видов.

Смешанная экономика предполагает использование регулирующей роли государства и экономической свободы производителей. Предприниматели и рабочие перемещаются из отрасли в отрасль по собственному решению, а не по правительственным директивам. Государство же в свою очередь  осуществляет антимонопольную, социальную, фискальную (налоговую) и другие виды экономической политики, что в той или иной степени способствует экономическому росту страны и повышению жизненного уровня населения.

Плановая система. Согласно концепции ценообразования, цены устанавливались в плановом порядке и должны были способствовать рациональному выполнению плановых заданий, служить инструментом для оценки экономической эффективности деятельности предприятия. Другими словами, за ценами осталось выполнение только планово-учетной функции. В социалистическом хозяйстве центральный плановый орган принимает решения о том, что, как и где производить. При этом цены и рентабельность не играют никакой роли при распределении ресурсов. От уровня цен на произведенную продукцию не зависят ни доходы работающих, ни объем ресурсов, которыми располагает предприятие для своего развития. Доходы устанавливаются тарифной системой, премии - на основе степени выполнения плана, а средства для развития выделяются, исходя из централизованного плана капитальных вложений, в основном, из бюджетных источников. Если предприятие получает высокий доход, то он направляется в государственный бюджет, если процесс производства убыточен, то убытки также покрываются из бюджета.
Рыночная система способствует эффективному распределению ресурсов. Конкурентная рыночная система направляет ресурсы в производство тех товаров и услуг, в которых общество больше всего нуждается. Она диктует применение наиболее эффективных методов комбинирования ресурсов для производства и способствует разработке и внедрению новых, более эффективных технологий производства.
6. Спрос и величина спроса. Факторы спроса.

Спрос — это зависимость между ценой и количеством товара, которое покупатели могут и желают купить по строго определенной цене, в определенный промежуток времени.

Полным спросом на товар является совокупность спросов на этот товар по различным ценам.
​

Следует различать понятия величина спроса и спрос. Величина спроса представляет собой количество товара, которое готов приобрести покупатель по конкретной цене, а полный спрос на товар — это готовность потребителя приобрести товар при всевозможных ценах, то есть, функциональная зависимость величины спроса от цены. Изменение величины спроса зависит от ценового фактора — цены, изменение спроса зависит от нескольких факторов: пола, возраста, ожидания потребителей, дохода потребителей, цен на товары-заменители, дополняющие товары, рекламы и др.
При рассмотрении кривой спроса прочие условия, влияющие на спрос, кроме цены предполагаются неизменными. Однако существует ряд факторов, которые тоже оказывают влияние на величину спроса. 

В частности:

· Потребительские предпочтения

· Изменение числа покупателей

· Цены на взаимозаменяемые (субституты) и взаимодополняющие (комплименты) товары.
· Потребительские ожидания

В случае если неценовые факторы ведут к увеличению спроса — кривая спроса на графике сдвигается вправо (D1-D2). В случае если неценовые факторы ведут к сокращению спроса — кривая сдвигается влево.

7. Потребительский выбор и индивидуальный спрос. Рыночный спрос.

Потребительский выбор — решение потребителя о приобретении или каком-либо способе потребления некоторого блага (товара или услуги).
Формально запись потребительского выбора для двух продуктов может быть такой:

u(x1,x2) → max (максимизируется функция полезности)
При условии:

p1x1 + p2x2 ≤ I (т. е. общие затраты на оба продукта не должны превышать дохода потребителя).

Индивидуальный спрос - спрос конкретного потребителя; это соответствующий каждой данной цене объем благ, который тот или иной потребитель хотел бы купить на рынке.

Рыночный спрос характеризует общий объем спроса всех потребителей при каждой данной цене данного блага.

Суммарная рыночная кривая спроса образуется в результате сложения по горизонтали индивидуальных кривых спроса.

Зависимость рыночного спроса от рыночной цены определяется посредством суммирования объемов спроса всех потребителей при данной цене.
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Основными факторами рыночного спроса                являются:

· доходы потребителей

· предпочтения (вкусы) потребителей

· цена данного блага

· цены товаров-заменителей и дополняющих благ

· количество потребителей данного блага

· численность населения и его возрастная структура;

· распределение доходов среди демографических групп населения

· внешние условия потребления

· реклама

· стимулирование сбыта

8. Предложение и величина предложения. Факторы предложения. Индивидуальное и рыночное предложение.

Предложение — понятие, отражающее поведение товаропроизводителя на рынке, его готовность произвести какое-либо количество товара за определенный период времени при определенных условиях.

Объем предложения — количество товара, которое готов предложить товаропроизводитель по определенной цене за определенный период времени при прочих равных условиях.

Величина предложения — количество товара, которое имеется в продаже при определённой цене.
Как правило, между уровнем цен и количеством товара существует прямая зависимость. Повышение цен приводит к получению дополнительной прибыли, позволяя производителю расширить производство, привлекает новых производителей на рынок.

Так же предложение — определенное количество товара, которое продавцы готовы предложить в течение определенного периода времени.

Производитель решает задачу: сколько товара производить при данной цене. Чем выше цена, тем выше предложение. Чем ниже цена, тем ниже предложение.

Факторы, приводящие к изменению предложения:

· изменение в себестоимости сырья или производства (повышение себестоимости приводит к снижению предложения)

· изменение цен на другие, в том числе и на взаимозаменяемые товары

· перспективы ожидания производителей (ожидание повышения цен — предложение снижается; ожидание снижения цен — предложение увеличивается)

· количество товаропроизводителей

Индивидуальное предложение - количество продукта, предъявленного к продаже по разным ценам одним производителем, когда все другие условия рынка останутся неизменными.
Рыночное предложение – количество продукта, предложенного по разным ценам разными производителями, когда все другие условия рынка остаются неизменными.

Графически суммируется так же, как и рыночный спрос.

9. Рыночное равновесие. Равновесие в мгновенном, краткосрочном и долгосрочном периодах.

Рыночное равновесие — ситуация на рынке, когда спрос на товар равен его предложению.
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Равновесие спроса и предложения достигается при пересечении кривых спроса и предложения. В точке пересечения объем предложения будет равен объему спроса и устанавливается цена равновесия, одинаково удовлетворяющая как продавцов, так и покупателей. При любой более низкой цене излишек спроса будет толкать цену вверх, а при цене выше равновесной предложение превысит спрос, и цена снизится до уровня равновесия.

Дефицит – большому количеству денег противостоит меньшее количество товаров.

Излишек – большое количество товаров противостоит малому количеству денег.

В экономической теории различают три типа равновесия в зависимости от временных возможностей у производителей. 

1. Мгновенное равновесие – предложение неизменно, у фирмы нет времени, чтобы изменить предложение.

2. Краткосрочный период-некоторые факторы(сырье,раб.сила) являются постоянными.

3. Длительное равновесие – изменяется число предприятий, объем используемых ресурсов.

· Мгновенный период

Мгновенный период характеризуется следующими факторами:

количество произведенных ресурсов (факторов производства) не меняется, т.е. все факторы являются постоянными.

продавец лишен возможности приспосабливать величину предложения к объему спроса, и равновесная цена определяется только кривой спроса

как следствие, кривая предложения, является либо строго вертикальной линией (для товаров, не подлежащих хранению), либо имеет возрастающий отрезок (для скоропортящихся товаров).
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· Краткосрочный период

В краткосрочном периоде:

часть факторов производства является постоянной, а часть переменной.

Продавец может приспосабливать величину предложения в соответствии с рыночным спросом, но только в пределах производственных мощностей предприятия.

кривая предложения состоит из двух участков, где Q* — максимально возможный объем производства при данных мощностях.
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рыночная цена определяется взаимодействием спроса и предложения на возрастающем отрезке кривой предложения, и только спросом — на вертикальном отрезке кривой SS.

· Долгосрочный период

Для долгосрочного периода характерно то, что:

все факторы производства являются переменными, что предполагает возможность изменения масштабов производства.

в зависимости от динамики издержек (затрат) производственная кривая предложения может иметь вид:

горизонтальной линии — издержки являются постоянной величиной, и рост равновесного объема происходит без изменения равновесной цены.

возрастающей линии — издержки увеличиваются, например. из-за роста цен на ресурсы, и рост равновесного объема сопровождается ростом равновесной цены.

убывающей линии — издержки сокращаются, и рост равновесного объема сопровождается ростом равновесных цен.
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10. Сравнительная статика рыночного равновесия. Паутинообразная модель.

Количественное исследование изменения положения равновесия вследствие вариации внешних условий и соответствующих им параметров называется сравнительной статикой.

Методы сравнительной статики дают возможность оценить действенность и эффективность многих мероприятий государственного управления экономикой.

Стабильность или нестабильность рыночного равновесия может быть проанализирована при помощи, так называемой паутинообразной модели.

Данная модель предполагает следующие допущения:

· величина спроса зависит от цен текущего периода, величина предложения — от цен предшествующего периода.

· функции спроса и предложения являются линейными.

· функции спроса и предложения не меняются во времени.

В зависимости от соотношения абсолютной величины тангенса угла наклона кривой спроса “b” и угла наклона кривой предложения “d” (угол определяется по отношению к оси ОР) будет определяться стабильность или нестабильность рыночного равновесия.

Возможны три случая:

· если d>b, то любое отклонение от равновесия будет вести к увеличению колебаний цен и объемов, все более удаляя исходное положение от точки равновесия:
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· если d=b, то любое первоначальное отклонение ведет к колебаниям цен и объемов одинаковой амплитуды:
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· если d<b, то колебания будут постепенно затухать, а рыночное равновесие восстановится:
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11. Устойчивость рыночного равновесия по Л.Вальрасу и А. Маршаллу.
Существует два подхода к исследованию установления равновесной цены: Л.Вальраса и А.Маршалла.

Главным в подходе Л.Вальраса является разница в объемах спроса и предложения. Если рыночная цена P1> PE, то величина предложения больше величины спроса QS1>QD1, на рынке – избыток предложения (при цене P1), избыток равняется QS1 - QD1. В результате конкуренции продавцов происходит понижение цены PE и избыток исчезает. Если рыночная цена P2> PE, то величина спроса больше величины предложения QD2> QS2, на рынке избыток спроса (при цене P2), то есть дефицит равен QD2 - QS2. в результате конкуренции покупателей происходит повышение цены до PE и дефицит исчезает. 
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А.Маршалл исходит из того, что продавцы, прежде всего, реагируют на разность цены спроса и цены предложения. Чем больше этот разрыв, тем больше стимулов для роста (или сокращения) предложения. Увеличение (или сокращение) объема предложения уменьшает эту разницу и тем самым способствует достижению равновесной цены. По версии Л.Вальраса, в условиях дефицита активно действуют покупатели, а в условиях излишка товаров – продавцы. Согласно версии А.Маршалла, доминирующей силой в формировании рыночной конъюнктуры всегда являются предприниматели. 
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Цена равновесия обычно ниже максимально предполагаемой потребителями цены, на величину излишка потребителя, который составляет излишек, прежде всего для состоятельных потребителей, которые могли бы приобрести товар выше равновесной цены PE вплоть до самой максимальной Pmax, но приобретают товар именно по рыночной цене.

Графически излишек потребителя, можно изобразить через площадь фигуры, ограниченной кривой спроса, осью ординат и равновесной ценой PE, то есть площадь PmaxE PE. Излишек потребителя – это часть общественного излишка от существования рыночного механизма. В свою очередь, равновесная цена обычна выше минимальной цены, которую могли бы предложить наиболее эффективные фирмы. Следовательно, совокупные издержки производителей равны площади фигуры PminEQE, а излишек производителя составляет площадь PEEPmin. Это излишек наиболее эффективных фирм, которые могут предложить товар на рынок ниже равновесной цены PE, но предлагают товара по более высокой рыночной цене. 

Общественный излишек от существования рынка равен сумме излишка потребителя и излишка производителя. 

12. Государственное регулирование рыночных цен и проблема эффективности.
Согласованное функционирование разных  частей  экономики  достигается

путем ее  регулирования,  под  которым  понимается  изменение  темпов  роста отдельных структурных подразделений, призванное перестроить  производство  в соответствии  с  изменившимися  потребностями  общества.  В  условиях  рынка регулирование экономики обеспечивается  путем перераспределения  финансовых ресурсов.

Когда  правительство устанавливает  сдерживающий  верхний  предел  цены  на  конкурентном  рынке, следствием его становится  дефицит  товара, если же государство устанавливает нижний предел цены, то зачастую следствием является избыток товара.
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Экономическая эффективность — результативность экономической системы, выражающаяся в отношении полезных конечных результатов ее функционирования к затраченным ресурсам. Складывается как интегральный показатель эффективности на разных уровнях экономической системы и является итоговой характеристикой функционирования национальной экономики.

На микроэкономическом уровне — это отношение произведённого продукта (объём продаж компании) к затратам (труд, сырьё, капитал) минус единица.\

Главным критерием социально-экономической эффективности является степень удовлетворения конечных потребностей общества, и прежде всего потребностей, связанных с развитием человеческой личности. Эффективность экономической системы зависит от эффективности производства, социальной сферы (систем образования, здравоохранения, культуры), эффективности государственного управления. Эффективность каждой из этих сфер определяется отношением полученных результатов к затратам и измеряется совокупностью количественных показателей. Для измерения эффективности производства используются показатели производительности труда, фондоотдачи, рентабельности, окупаемости и др. С их помощью сопоставляются различные варианты развития производства, решения его структурных проблем.
В современной России серьезной проблемой является установление эффективных методов экономического регулирования. Между тем с самого начала экономических реформ стали применяться такие методы государственного регулирования, ко​торые усиливали нестабильность национальной экономики. Мы знаем, что спрос и предложение определяют цену товара и количество проданного товара, как воздействуют на спрос и предложение и, следовательно, изменяют равновесную цену и равновесный объем различные со​бытия.

Для того чтобы осознать и оценить экономическую роль государства, нужно понимать механизм регулирования цены на уровне «пола» и «потолка».

«Потолок» цены — законодательно утвержден​ное максимальное значение цены товара или ус​луги. Пример: контроль за уровнем ренты. Если верхний предел цены ниже равновесной цены, объем спроса превышает объем предложения, воз​никает дефицит. Продавцы должны некоторым образом распределять товары или услуги среди покупателей, продавцы выбирают покупателей. 

«Пол» цены — законодательно утвержденный минимум цены товара или услуги. Пример: минимальный размер оплаты труда. Если ниж​ний предел цены находится выше равновесной цены, объем предложения превышает объем спро​са. Следствие избыточного предложения — не​обходимость распределения покупательского спроса на товары и услуги, покупатели выбира​ют продавцов.

Еще одна сторона регулирования цен – регулирование цен на продукцию монополиста. На конкурентом рынке государственное регулирование цен всегда приводит к полным чистым убыткам. Это, однако, не совсем так, когда фирма обладает монопольной властью. Наоборот, регулирование цен может устранить полные чистые потери, которые проистекают из монопольной власти. Одним словом, регулирование монополии направлено на снижение цен и увеличение выработки в интересах потребителей, а также на получение монополистом справедливой прибыли.

   Под государственным регулирование в экономической теории обычно понимают и воздействие налогов и субсидий на равновесие конкурентной фирмы в отрасли. Дело в том, что только государство имеет монопольное право на введение налогов (т.е взимания денег с физ. и юр. лиц) и субсидий (обратной стороной налога).

13. Понятие эластичности. Эластичность спроса по цене. Измерение ценовой эластичности спроса.

Эластичность – способность спроса и предложения оставаться постоянными при изменениях цены, доходов покупателей и других факторов. 

Коэффициент эластичности – показатель, характеризующий меру чувствительности экономической величины по отношению к факторам, от которых она зависит. Измеряется изменением количества экономической величины (например, величины спроса, предложения) при изменении фактора (например, цены) на единицу.
Ценовая эластичность спроса — это степень воздействия изменения цены на изменение количества продукции, на которое предъявлен спрос, то есть это процентное изме​нение спроса, возникшее в результате процентного изменения цены.
E<|1| - спрос неэластичный. С изменением факторов спрос изменяется в меньшей степени.

Е=1 – единичная эластичность. Изменения факторов и спроса одинаковы.

E>|1| – эластичный спрос. С изменением факторов спрос изменяется в большей степени, чем доходы покупателей.
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 (формула точечной эластичности)
	Значение эластичности
	Применяемое определение
	Взаимосвязь цены и спроса
	Зависимость выручки от изменения цены

	
	
	
	Цена падает
	Цена растет
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	абсолютно неэластичный спрос
	Спрос не зависит от цены
	уменьшается
	растет

	
[image: image13.wmf]d

E
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	неэластичный спрос
	В процентном отношении спрос изменяется меньше, чем цена
	уменьшается
	растет
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	В процентном отношении спрос изменяется так же, как цена, но в противоположном направлении
	неизменна
	неизменна
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>1
	эластичный спрос
	В процентном отношении спрос изменяется больше, чем цена
	растет
	уменьшается
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	абсолютно эластичный спрос
	Цена не зависит от изменения спроса
	уменьшается
	растет


14. Факторы ценовой эластичности спроса. Геометрическая интерпретация коэффициентов ценовой эластичности спроса.

· Товарозаменители

· Степень агрегированности товарной группы (объединение, укрупнение показателей по какому-либо признаку)

· Временной фактор

· Степень насыщенности потребителей в товаре.
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Геометрическая

интерпретация:
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15. Перекрестная эластичность спроса. Эластичность спроса по доходу.
Перекрестная эластичность спроса - форма эластичности спроса, при которой изменение цены на один товар приводит к изменению спроса на другой (сходный по своим потребительским качествам) товар. 

Положительное значение перекрестной эластичности означает, что товары являются взаимозаменяемыми. 

Отрицательное значение перекрестной эластичности означает, что товары являются взаимодополняющими.

Различают три вида перекрестной эластичности спроса по цене:

· Положительная (Комплиментарные [image: image19.png]


 = (+) )

· Отрицательная (Субституты [image: image21.png]


 = (-) )

· Нулевая (Независимые [image: image23.png]


 = 0 )
Перекрестная эластичность спроса по цене применяется при осуществлении антимонопольной политики. Чтобы доказать, что та или иная фирма не является монополистом какого-то блага, она должна обосновать, что выпускаемое этой фирмой благо обладает положительной перекрестной эластичностью спроса по цене по сравнению с благом другой конкурирующей фирмы.

Важными факторами, обусловливающими перекрестную эластичность спроса по цене, являются естественные характеристики товаров, их способность к замещению друг друга в потреблении.

Знание перекрестной эластичности спроса по цене может использоваться в планировании. Допустим, что ожидается рост цен на природный газ, что неизбежно повысит спрос на электроэнергию, поскольку эти продукты являются взаимозаменяемыми в отоплении и приготовлении пищи. Предположим, что перекрестная эластичность спроса по цене в долгом периоде составляет 0,8, в таком случае 10%-ное увеличение цены природного газа приведет к росту объема спроса на электроэнергию на 8%.

Мера взаимозаменяемости благ выражается в величине показателя перекрестной эластичности спроса по цене. Если незначительный прирост цены одного блага вызывает большой прирост спроса на другое благо, то они являются близкими заменителями. Если незначительный рост цены одного блага вызывает большое сокращение спроса на другое благо, то они являются близкими дополняющими благами.

Эластичность спроса по доходу показывает, на сколько процентов изменится величина спроса при изменении дохода на 1 %. 
Измерив эластичность спроса по доходу, можно определить, относится ли данный товар к категории нормальных или малоценных. Основная масса потребляемых товаров относится к категории нормальных. С ростом доходов мы больше покупаем одежды, обуви, высококачественных продуктов питания, товаров длительного пользования. Есть товары, спрос на которые обратно пропорциональны доходам потребителей. К ним относятся: вся продукция секонд-хенд и некоторые виды продовольствия.

Эластичность спроса по доходу выступает в следующих основных формах:

· положительная, предполагающая, что увеличение дохода (при прочих равных условиях) сопровождается ростом объемов спроса. Положительная форма эластичности спроса по доходу относится к нормальным товарам, в частности, к товарам роскоши;

· отрицательная, предполагающая сокращение объема спроса с увеличением дохода, т. е. существование обратного соотношения между доходом и объемом покупок. Эта форма эластичности распространяется на некачественные блага;

· нулевая, означающая, что объем спроса нечувствителен к изменению дохода. Это блага, потребление которых нечувствительно к доходам. К ним, в частности, относятся товары первой необходимости.

Эластичность спроса по доходу зависит от следующих факторов:

· от значимости того или иного блага для бюджета семьи. Чем больше благо нужно семье, тем меньше его эластичность;

· является ли данное благо предметом роскоши или первой необходимости. Для первого блага эластичность выше, чем для последнего;

· от консерватизма спроса. При увеличении дохода потребитель не сразу переходит на потребление более дорогих благ.
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Спрос на неэластичные блага увеличивается с ростом дохода лишь при низких доходах домохозяйств. Затем, начиная с некоторого уровня I1, спрос на эти блага начинает сокращаться.

Спрос на эластичные блага (например, предметы роскоши) до некоторого уровня I2 отсутствует, поскольку домохозяйства не имеют возможности приобретать их, а затем увеличивается с увеличением дохода.

Спрос на некачественные блага вначале увеличивается, но, начиная со значения I3, сокращается.
16. Ценовая эластичность предложения. Факторы ценовой эластичности предложения. Геометрическая интерпретация коэффициента ценовой эластичности предложения.
Эластичность предложения по цене - показатель степени чувствительности, реакция предложения на изменение цены товара. Она рассчитывается по формуле:

Es = (процентное изменение объема предложения)/(процентное изменение цены)
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Метод расчета эластичности предложения тот же, что и эластичности спроса, с тем лишь различием, что эластичность предложения всегда положительна, ибо кривая предложения имеет "восходящий" характер. Поэтому необходимости в условном изменении знака эластичности предложения нет. Положительное значение эластичности предложения обусловлено тем, что более высокая цена стимулирует производителей увеличивать выпуск.

Основным фактором эластичности предложения является время, поскольку оно позволяет производителям отреагировать на изменение цены товара.

Выделяют три временных периода:

· текущий период - период времени, в течение которого производители не могут приспособиться к изменению уровня цен;

· короткий период - период времени, в течение которого производители не успевают в полной степени приспособиться к изменению уровня цен;

· долгий период - период времени, достаточный для того, чтобы производители могли полностью приспособиться к изменению цен.

Различают следующие формы эластичности предложения:

· эластичное предложение - величина предложения изменяется на больший процент, чем цена, когда эластичность больше единицы (Es > 1). Эта форма эластичности предложения характерна для долгого периода;

· неэластичное предложение - величина предложения изменяется на меньший процент, чем цена, когда эластичность меньше единицы (Es < 1). Эта форма эластичности предложения присуща короткому периоду;

· абсолютно (совершенно) эластичное предложение имеет место тогда, когда величина предложения бесконечно изменяется при малом изменении цены (Es = ~). Эта форма эластичности предложения свойственна долгому периоду, а кривая предложения строго горизонтальна;

· абсолютно неэластичное предложение имеет место тогда, когда величина предложения равна нулю (Е = 0), т. е. величина предложения абсолютно не меняется при изменении цены. Эта форма свойственна текущему периоду, а кривая предложения строго вертикальна.

Понятие "эластичное предложение" применимо к таким переменным, как ставка процента, уровень заработной платы, цены на сырье и полуфабрикаты, применяемые при производстве нужного блага.

Следует заметить, что для большинства промышленных товаров эластичность предложения по отношению к ценам на сырье отрицательна, ибо повышение цены на сырье приводит к увеличению издержек фирмы, что при прочих равных условиях вызывает сокращение выпуска продукции.

Эластичность предложения зависит от многих факторов:

возможности длительного хранения и стоимости хранения. Товар, который не может храниться длительное время или его хранение стоит дорого, имеет низкую эластичность предложения;

специфики производственного процесса. В том случае, когда производитель товара может или увеличить его выпуск при росте цены, или выпускать другой товар при снижении цены, предложение данного товара будет эластичным;

фактора времени. Производитель не может быстро реагировать на изменение цены, поскольку необходимо известное время на найм дополнительных работников, покупку средств производства (когда требуется увеличить выпуск), или сократить часть работников, произвести расчеты с банковским кредитом (когда требуется уменьшить выпуск). В коротком периоде предложение может быть увеличено на рост спроса (цены) лишь путем более интенсивного использования имеющихся производственных мощностей. Однако подобная интенсивность может увеличить рыночное предложение только на сравнительно небольшую величину. Следовательно, в коротком периоде предложение неэластично по цене. В долгом периоде предприниматели могут увеличить свои производственные мощности посредством расширения существующих возможностей и строительства фирмами новых предприятий. Таким образом, в долгом периоде эластичность предложения по цене достаточно существенна;

цены других благ, в том числе ресурсов. В данном случае речь идет о перекрестной эластичности предложения;

степени достигнутого применения ресурсов: трудовых, материальных, природных. Если этих ресурсов нет, то реакция предложения на эластичность очень мала.
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17. Прикладное значение эластичности: эластичность спроса и выручка продавцов, распределение налогового бремени.
Основные формы использования эластичности в микроэкономическом анализе:

· анализ поведения потребителя;

· определение ценовой политики фирмы;

· определение стратегии фирм и деловых предприятий, максимизирующей их прибыль;

· выработка мероприятий государственного регулирования экономики, особенно политики занятости населения;

· разработка структуры налогообложения;

· прогнозирование изменений в расходах потребителей и в доходах продавцов из-за изменения цены благ.

Выручка от продаж – денежные средства, получаемые продавцом от реализации товара. Вычисляется по формуле: 

TR = P ∙ Q.

При неэластичном спросе (величина коэффициента эластичности E < 1) повышение цены P приведет к несущественному снижению количества проданных товаров Q, а значит, произведение этих величин увеличивается, то есть выручка от продаж растет. Таким образом, при неэластичном спросе продавцу выгодно повышать цену. При эластичном спросе (величина коэффициента эластичности E > 1) повышение цены P приведет к более существенному снижению количества проданных товаров Q, а значит, выручка от продаж падает. При эластичном спросе повышать цену невыгодно.

Обратите внимание, что речь идет о максимально возможной выручке. Получат ли производители максимально возможную выручку или меньшую – зависит от многих факторов, прежде всего от их способности произвести данное количество товаров и довести их до покупателей. В реальной экономике максимальная выручка почти никогда не достигается.

Распределение налогового бремени - распределение доли в оплате налога на продаваемый товар или услугу, приходящийся на потребителей или на производителей. 

Если спрос относительно неэластичен, то бремя (косвенных) налогов в большей мере ложится на потребителя. В случае если спрос эластичен, потери производителя будут выше, бремя налога ляжет в основном на него. (Налоги делятся на прямые, то есть те налоги, которые взимаются с экономических агентов за доходы от факторов производства и косвенные, то есть налоги на товары и услуги, состоящие в самой цене на предметы потребления. Прямыми налогами можно назвать такие, как личный подоходный налог, налог на прибыль и подобные. К косвенным налогам относятся налог с продаж, налог на добавленную стоимость и другие).
[image: image36.png]



Распределение налогового бремени при эластичном (а) и неэластичном (б) предложении: D - спрос; S0,S1 - предложение до и после введения налога.

18. Принцип максимизации полезности в теории потребительского выбора. Предельная полезность и спрос.
Потребительский выбор  — решение потребителя о приобретении или каком-либо способе потребления некоторого блага (товара или услуги). Многие экономисты не разделяют понятий потребительского выбора и предпочтения, поскольку полагают, что фактическое решение потребителя однозначно выявляет и его предпочтение. Иначе говоря, что мы предпочитаем, то реально и выбираем, делая свои приобретения. Однако это неверно, напротив, в условиях дефицита тех или иных товаров: потребительский выбор, вынужденный тем, что предпочитаемый товар невозможно купить, не выявляет истинного предпочтения.

Основу теории потребительского выбора составляет теория предельной полезности. Как считают западные экономисты, от полезности того или иного товара (услуги) для потребителя зависит поведение потребителя на рынке товаров (услуг).

Потребительское поведение — процесс формирования спроса потребителей на разнообразные товары и услуги. Потребительское поведение отдельных покупателей формирует совокупный спрос, определяет объем производства товаров и услуг и их предложение на рынках.

Определяющими факторами потребительского поведения служат предпочтения потребителей, их доходы (бюджеты) и цены на товары (услуги).

Потребительское предпочтение — процесс сравнения определенного ассортиментного набора потребительских товаров и услуг с точки зрения их полезности. При этом имеется в виду рациональное поведение каждого потребителя. Это означает, что каждый потребитель имеет индивидуальную шкалу предпочтений. Следуя ей, а также учитывая свой ограниченный доход (бюджет), он стремится достичь максимально возможной степени удовлетворения (полезности).

Ситуация, когда потребитель не может увеличить общую полезность, которую он может получить при определенном доходе, и расходует меньше денег на покупку одного блага и больше — на покупку другого, называется потребительским равновесием.

Полезностью называют удовлетворение, которое получают потребители от потребления того или иного товара (услуги).

Различают полезность (U) общую и предельную.

· Общая полезность (TU) — удовлетворение, связанное с потреблением определенного вида товара (услуги). 

· Предельная полезность (MU) — прирост общей полезности в результате приобретения дополнительной единицы определенного вида товара (услуги). 

Рациональность поведения потребителя заключается в том, что на свой денежный доход он будет стремиться приобрести такой набор товаров (услуг), который бы максимально удовлетворял его потребностям, предпочтениям и составлял бы для него наивысшую полезность. Это возможно при соблюдении правила (принципа) максимизации полезности. Суть его такова: приобретая набор товаров (услуг), каждый потребитель должен распределить свой денежный доход таким образом, чтобы полезность, полученная от последней денежной единицы, израсходованной на приобретение того или иного товара (услуги), была одинаковой. Математически этот принцип можно представить в виде универсального уравнения:
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Правая часть уравнения отражает соотношение цен двух товаров, которые не зависят от поведения отдельного покупателя, левая часть — субъективные оценки отдельного покупателя о предельной полезности товаров x и у.

Развитие теории потребительского поведения легло в основу создания в экономической науке концепции "бюджетных линий и кривых безразличия".

· Функциональным спросом является такая часть спроса, которая обусловлена потребительскими свойствами, присущими самому экономическому благу (товару или услуге).

· Нефункциональным спросом является такая часть спроса, которая обусловлена такими факторами, которые непосредственно не связаны с присущими экономическому благу качествами.

Классификация потребительского спроса.

В нефункциональном спросе с известной долей условности могут быть выделены социальный, спекулятивный и нерациональный факторы.

Первый связан с отношением покупателей к товару. Одни стремятся выдержать общий стиль и покупают то, что приобретают те, на кого они равняются. Другие стремятся достичь исключительности, а не плыть по течению. Наконец, третьи достигли такого уровня жизни  важной стороной, которого  становится демонстративное потребление. Поэтому выделяются три типичных случая взаимных влияний.

1. Эффект присоединения к большинству. Потребитель, стремясь не отставать от других людей, приобретает то, что покупают другие. Он зависит от мнения других потребителей, и эта зависимость прямая. Поэтому под эффектом присоединения к большинству понимается эффект увеличения потребительского спроса, связанный с тем, что потребитель, следуя общепринятым нормам, покупает тот же самый товар, который покупают другие. Поэтому кривая спроса здесь более эластична, чем в том случае, когда этот вид нефункционального спроса отсутствует.

2. Эффект сноба. В этом случае у потребителя

доминирует стремление выделиться из толпы. И здесь отдельный

потребитель зависит от выбора других, но эта зависимость обратная. Поэтому под эффектом сноба понимается эффект изменения

спроса из-за того, что другие люди потребляют этот товар. Обычно реакция направлена в противоположную сторону по отношению к общепринятой. Если другие потребители увеличивают потребление данного товара, то сноб его сокращает. Поэтому, если

доминирует эффект сноба, кривая спроса становится менее эластичной. Покупатель-сноб ни за что не купит то, что приобретают все.

3. Эффект Веблена. 

Престижное или демонстративное потребление, когда товары или услуги используются не по прямому назначению, а для того, чтобы произвести неизгладимое впечатление. Цена товара в этом случае складывается из двух составных частей: реальной и престижной. Поэтому под эффектом Веблена понимается эффект увеличения потребительского спроса, связанный с тем,

что товар имеет более высокую (а не более низкую) цену. Эффект Веблена похож на эффект сноба. Однако принципиальное различие заключается в том, что эффект сноба зависит от размеров потребления остальных, тогда как эффект Веблена зависит прежде всего от цены. Если доминирует эффект Веблена, то кривая потребительского спроса менее эластична и имеет участки с положительным наклоном.

Каждый потребитель заинтересован максимизировать общее количество полезности, которое он получает. В этом стремлении к максимизации полезного эффекта потребитель наращивает потребление. С потреблением каждой дополнительной единицей одноименного товара совокупная полезность прирастает на некоторую величину, именуемую предельной полезностью.
Предельная полезность есть полезность от потребления дополнительной единицы продукта/услуги.

Таким образом, совокупная полезность данного количества одноименного товара равна сумме предельных полезностей всех единиц этого товара.

По мере увеличения количества потребляемого в заданное время одноименного продукта предельная полезность каждой последующей его единицы будет снижаться. Другими словами, чем больше пирожных вы съедаете за один присест, тем меньше хочется съесть еще одно, тем меньше удовольствия оно вам принесет. Этот феномен, был охарактеризован известным английским экономистом А. Маршаллом как  закон убывающей предельной полезности.
Функция полезности – функция, показывающая убывание полезности блага с ростом его количества:
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Функция полезности - это прямо пропорциональная зависимость между совокупной полезностью благ и их количеством.
Предельными издержками потребителя будут затраты на приобретение дополнительной единицы товара.
В основе потребительского выбора покупателя лежат его предпочтения. При этом предполагается, что этот выбор представляет собой лучшую комбинацию благ (или потребительский набор) из всех возможных комбинаций. Лучшую в том смысле, что этот потребительский набор приносит покупателю наибольшую полезность.

19. Процесс производства, факторы производства. Производство в краткосрочном периоде. Закон убывающей предельной производительности. Общий, средний и предельный продукт. Стадии производства.
Факторы производства — ресурсы, необходимые для производства товаров и услуг. Традиционно подразделяются на составляющие:

· трудовые ресурсы, или труд;

· инвестиционные ресурсы, или капитал;

· природные ресурсы, или земля;

· сырьевые ресурсы;

· предпринимательский талант, или предпринимательские способности;

· информация; специфической формой информации является технология;

· Труд представляет собой целесообразную деятельность человека по созданию экономических благ, проявление совокупности умственных и физических способностей человека.

· Капитал включает в себя совокупность созданных прошлым трудом человека благ. Ошибочное мнение, что акции, облигации, деньги, банковские депозиты не относятся к данному фактору производства.

· Земля как фактор производства охватывает все сельскохозяйственные угодья и городские земли, которые отведены под жилищную или промышленную застройку, а также совокупность природных условий, необходимых для производства товаров и услуг.

· Предпринимательский талант предполагает особые способности человека, заключающиеся в его умении:

· организовывать производство и выпуск товаров и услуг путем соединения всех необходимых факторов производства;

· принимать основные решения по управлению производством и ведению бизнеса;

· рисковать денежными средствами, временем, трудом, деловой репутацией, поскольку деятельность на рынке связана с большой неопределенностью, а результат не гарантирован;

· быть новатором, то есть внедрять новые технологии, новые продукты, методы организации производства.

Одним из ключевых экономических ресурсов на современном этапе развития общества является информация.
Производство - это не только процесс создания благ, необходимых для удовлетворения разнообразных потребностей человека, но и воспроизводство самой жизни людей, поскольку при этом обеспечиваются средства их существования, а также реализация и развитие их способностей.

В процессе производства взаимодействуют труд и природа. Труд - человеческая деятельность, направленная на создание материальных и духовных благ для удовлетворения потребностей людей. Однако создание материальных благ в определенных пределах может осуществляться и без непосредственного участия человека (автоматизированное производство, химический процесс и др.). В этом случае труд не исчезает, он перемещается в сферу регулирования, управления.

Труд и производство - не тождественные понятия. Производство - это процесс труда, имеющего завершенный, результативный характер. Такой труд является производительным, а средства его осуществления - средствами производства. Если произведен продукт, процесс производства состоялся. Может случиться, что труд имел место, но продукт по каким-то причинам не создан. Такое производство имеет незавершенный характер.

Процесс труда осуществляется результативно, т. е. с определенной производительностью или эффективностью, которая зависит от того, как сочетаются его факторы и насколько полно они использованы. При этом важное значение имеют как количественные и качественные параметры факторов производства, так и их имущественная принадлежность, от которой во многом зависит мотивация труда участников процесса производства. Когда известно, какие и как используются факторы производства, кому они принадлежат, можно более или менее объективно определить уровень процесса производства.

Производство как процесс общественного труда состоит из следующих фаз:

· Непосредственно производства

· Распределения

· Обмена

· Потребления

Оно последовательно проходит все эти фазы и одновременно находится в каждой из них в определенный момент.

Важной характеристикой производства является его двойственность. В каждый определенный момент в процессе производства создаются блага, т. е. имеет место труд и осуществляются его затраты, и таким образом происходит формирование стоимости произведенных благ. С точки зрения создания конкретных благ (полезностей) процесс производства является производительной силой, которая сама себя создает. Когда он связан с формированием стоимости продукции, проявляющейся в обмене затратами труда, воплощенными в различных благах с целью их присвоения, этот процесс выступает как развертывание определенных экономических производственных отношений (социально- и организационно-экономических).

Процесс производства - это взаимодействие производительных сил и производственных отношений, находящихся в противоречивом единстве, но относительно автономных в своем развитии. Последнее может быть как эволюционным, так и скачкообразным. Характерной чертой производства как процесса является также сочетание в нем элементов развития и функционирования, т. е. непрерывного его повторения, в ходе которого создаются предпосылки для развития. Нарастание количественных изменений во время функционирования производства делает возможным переход на новый качественный уровень, на котором снова-таки обеспечивается более эффективное функционирование.

Важной особенностью процесса производства является создание не только материальных, но и нематериальных благ и услуг, значение которых в современных условиях возросло.

Краткосрочный период: фиксированные мощности. Поскольку на изменение количества используемых в производственном процессе ресурсов затрачивается разное время, необходимо различать краткосрочный и долгосрочный периоды. Краткосрочный период - это период времени слишком короткий, чтобы предприятие смогло изменить свои производственные мощности, но достаточно продолжительный для изменения степени интенсивности использования этих фиксированных мощностей.

Производственные мощности фирмы остаются неизменными в пределах краткосрочного периода, но объем производства может быть изменен путем применения большего или меньшего количества живого труда, сырья и других ресурсов. Существующие производственные мощности в пределах краткосрочного периода могут использоваться более или менее интенсивно.

Закон убывающей предельной производительности действует в краткосрочном временном интервале, когда один производственный фактор остается неизменным. Действие закона предполагает неизменное состояние техники и технологии производства. Если в производственном процессе будут применены новейшие изобретения и другие технические усовершенствования, то рост объема выпуска может быть достигнут при использовании тех же самых производственных факторах, т. е. технический прогресс может изменить границы действия закона.

Если капитал является фиксированным фактором, а труд – переменным, то фирма может увеличить производство за счет использования большего количества трудовых ресурсов. Но по закону убывающей предельной производительности, последовательное увеличение переменного ресурса при неизменности других ведет к убывающей отдаче данного фактора, т. е. к снижению предельного продукта или предельной производительности труда. Если же наем рабочих будет продолжаться, то в конечном итоге, они будут мешать друг другу (предельная производительность станет отрицательной), и объем выпуска сократится.

Предельная производительность труда (предельный продукт труда – MPL) – это прирост объема производства от каждой последующей единицы труда: 
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т.е. прирост производительности к совокупному продукту (TPL) равен

[image: image48.png]MP,



 = [image: image50.png]ATP;
AL




Аналогично определяется предельный продукт капитала MPK.

Основываясь на законе убывающей производительности, проанализируем взаимосвязь общего (TPL), среднего (АPL) и предельного продуктов (MPL).
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В движении кривой общего продукта (ТР) можно выделить три этапа. На 1 этапе она поднимается вверх ускоряющимися темпами, так как предельность продукта (MP) возрастает (каждый новый рабочий приносит больше продукции, чем предыдущий) и достигает максимума в точке А, т. е. скорость роста функции максимальна. После точки А (2 этап) в силу действия закона убывающей отдачи, кривая MP падает, т. е. каждый нанятый рабочий дает меньшее приращение общего продукта по сравнению с предшествующим, поэтому темп роста ТР после ТС замедляется. Но пока МР будет положительным, ТР будет все равно увеличиваться и достигнет максимума при МР=0.
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Динамика и взаимосвязь общего, среднего и предельного продуктов.
На 3 этапе, когда количество рабочих становится избыточным по отношению к фиксированному капиталу (станки), МР приобретает отрицательное значение, поэтому ТР начинает снижаться.

Конфигурация кривой среднего продукта АР также обусловлена динамикой кривой МР. На 1 этапе обе кривые растут, пока приращение объема выпуска от вновь нанятых рабочих будет большим, чем средняя производительность (АРL) ранее нанятых рабочих. Но после точки А (max MP), когда четвертый рабочий добавляет к совокупному продукту (ТР) меньше чем третий, МР уменьшается, поэтому средняя выработка четырех рабочих также сокращается.
Общий продукт (TP — total product) — термин, используемый в микроэкономике для анализа издержек и доходов фирмы. По сути равен общему объему выпуска предприятия.

Из общего продукта выводятся еще две важных характеристики предприятия — средний продукт (AP) и предельный продукт (MP). Средний продукт характеризует производительность факторов производства, предельный продукт — производительность последней дополнительной единицы фактора.

TP=AP*(количество фактора производства)

Например, общий продукт труда = средний продукт труда * количество занятых на производстве рабочих.

AP в данной точке представляет собой тангенс угла наклона луча, выходящего из начала координат и проходящего через эту точку на кривой TP.

Предельный продукт равен производной функции общего продукта в данной точке.

MP=TP'

MP в данной точке представляет собой тангенс угла наклона касательной к кривой ТР в этой точке.

Для количества, соответствующего точке перегиба кривой ТР, значение МР будет максимальным.
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20. Производство в долгосрочном периоде. Отдача от масштаба.

В долгосрочном периоде фирма меняет оба фактора производства и труд, и капитал, осуществляя расширение и модернизацию производства.

Основной закон: рост отдачи от масштабов производства – это увеличение средне-суммарной отдачи всех факторов производства.

Происходит в итоге снижении издержек производства на один выпуск продукции – это экономия от масштаба. На ее основе фирма снижает издержки до минимума, достигает оптимального размера и оптимизирует свою деятельность - «положительный эффект масштаба». Дальнейшее расширение приведет к тому, что средние издержки будут расти, т.е. происходит снижение отдачи от масштаба – «отрицательный эффект масштаба».

В долгосрочном периоде фирма меняет соотношение факторов производства (труд замещается капиталом). Фирма будет замещать труд капиталом или, наоборот, до тех пор, пока не будет выполнятся следующие условие:
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 - предельный продукт капитала,[image: image59.png]


 - предельный продукт труда, Pk - цена капитала,[image: image61.png]


 - цена труда.

В долгосрочном периоде при заданном объеме производства фирма достигает равновесия в применении вводимых факторов и минимизирует издержки, когда любая замена одного фактора другим уже не приводит к уменьшению издержек на единицу продукции. Это происходит, когда удовлетворяются равенства: 
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При меняющемся объеме производства в долгосрочном периоде: 
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Фирма достигает равновесия в долгосрочном периоде в т. A, т.к. дальнейшая модернизация производственных мощностей приведет к «отрицательному эффекту масштаба».
Отдача от масштаба производства

Масштаб производства определяется объемами произведенной продукции и затраченных факторов производства. Он задается производственной функцией, которая показывает, какое максимально возможное количество товаров и услуг фирма может произвести, имея в наличии строго определенное количество ресурсов. В том случае, когда производитель принимает решение о пропорциональном изменении объема используемых факторов, наблюдается процесс динамики масштаба производства. 

Предположим, что изначальный выпуск продукции отдельной фирмы составил величину Q = (L;K). В этом случае производственная функция характеризуется двумя видами ресурсов: трудом (L) и капиталом (K). Увеличение масштаба производства в n раз вызывает увеличение количества труда и капитала тоже в n раз, следовательно, Q= (nL; nK). Отдача от масштаба - это количественная связь между динамикой масштаба производства и объемом произведенного продукта. Экономисты выделяют три возможные ситуации.

1. Постоянная отдача от масштаба возникает при одновременном и пропорциональном изменении затрат ресурсов и конечных товаров и услуг, полученных в результате производственного процесса, т.е. фирма, увеличивая масштаб производства вдвое, получит, соответственно, двойной продукт [Q1 = 2Q = (2L;2K)]. При этом предельные затраты на единицу продукта будут постоянны.

2. Возрастающая отдача от масштаба. Динамика масштаба производства не всегда совпадает с объемом выпуска. Если фирма использует в nраз больше ресурсов, а продукт производства растет более чем в nраз, то налицо положительная отдача. Она возникает при узкой специализации и напрямую зависит от применяемой технологии. Расширяя производство, фирма может себе позволить привлечение дополнительных работников в ту или иную производственную область (например, специалиста по дизайну продукции, рекламе или работе с персоналом). Кроме того, крупное предприятие применяет дорогостоящую технику, поскольку она более производительна и в результате даст наибольший прирост прибыли.

3. Уменьшающаяся отдача от масштаба. Если пропорциональное увеличение факторов производства в n раз вызывает меньший рост объема продукции, имеет место отрицательная отдача от масштаба. Причиной этому являются, как правило, растущие бюрократические издержки (например, бухгалтерские). Расширение штата служащих требует увеличения затрат на заработную плату и трансфертные платежи. Существует такое понятие, как отдача от фактора. Она показывает изменение объема выпускаемой продукции по мере наращивания одного фактора, что объясняется теорией убывающей предельной производительности факторов производства. 
21. Различные отраслевые структуры рынков. Сравнительная характеристика.

· Совершенная конкуренция.
Совершенная конкуренция — состояние рынка, на котором имеется большое число покупателей и продавцов (производителей), каждый из которых занимает относительно малую долю на рынке и не может диктовать условия продажи и покупки товаров. Предполагается наличие необходимой и доступной информации о ценах, их динамике, продавцах и покупателях не только в данном месте, но и в других регионах и городах. Рынок совершенной конкуренции предполагает отсутствие власти производителя над рынком и установление цены не производителем, а через функцию спроса и предложения.

Черты совершенной конкуренции не присущи ни одной из отраслей в полной мере. Все они могут лишь приближаться к модели.

Признаками идеального рынка (рынка идеальной конкуренции) являются:

· отсутствие входных и выходных барьеров в той или иной отрасли производства;

· отсутствие ограничений на количество участников рынка;

· однородность одноименных представленных продуктов на рынке;

· свободные цены;

· отсутствие давления, принуждения со стороны одних участников по отношению к другим

Создание идеальной модели совершенной конкуренции является чрезвычайно сложным процессом. Примером отрасли, близкой к рынку совершенной конкуренции, может служить сельское хозяйство.

· Несовершенная конкуренция.
Не всегда на рынке возможна совершенная конкуренция: монополистическая конкуренция, олигополия и монополия являются формами несовершенной конкуренции. При монополии возможно вытеснение монополистом других фирм с рынка.

Признаками несовершенной конкуренции являются:

· демпинговые цены

· создание входных барьеров на рынок каких-либо товаров

· ценовая дискриминация (продажа одного и того же товара по разным ценам)

· использование или разглашение конфиденциальной научно-технической, производственной и торговой информации

· распространение ложных сведений в рекламной или иной информации касаемо способа и места изготовления или количества товаров

· замалчивание важной для потребителя информации

Потери от несовершенной конкуренции:

· неоправданный рост цен

· увеличение издержек производства и обращения

· замедление научно-технического прогресса

· снижение конкурентоспособности на мировых рынках

· падение эффективности экономики

· Монополия.
Монополия — исключительное право на что-либо. Применительно к экономике — исключительное право на производство, покупку, продажу, принадлежащее одному лицу, определённой группе лиц или государству. Возникает на основе высокой концентрации и централизации капитала и производства. Цель — извлечение сверхвысокой прибыли. Обеспечивается посредством установления монопольно высоких или монопольно низких цен. Подавляет конкурентный потенциал рыночной экономики, ведёт к росту цен и диспропорциям.

Модель монополии:

· единственный продавец;

· отсутствие близких продуктов-заменителей;

· диктуемая цена.

Следует отличать естественную монополию, то есть структуры, демонополизация которых либо нецелесообразна, либо невозможна: коммунальное хозяйство, метрополитен, энергетика, водоснабжение и др.

· Монополистическая конкуренция.
Монополистическая конкуренция осуществляется тогда, когда много продавцов конкурируют, чтобы продать дифференцированный продукт на рынке, где возможно появление новых продавцов.

Для рынка с монополистической конкуренцией характерно следующее:

товар каждой фирмы, торгующей на рынке, является несовершенным заменителем товара, реализуемого другими фирмами;

на рынке существует относительно большое число продавцов, каждый из которых удовлетворяет небольшую, но не микроскопическую долю рыночного спроса на общий тип товара, реализуемого фирмой и ее соперниками;

продавцы на рынке не считаются с реакцией своих соперников, когда выбирают, какую цену установить на свои товары или когда выбирают ориентиры по объему годовых продаж;

на рынке есть условия для входа и выхода

Монополистическая конкуренция похожа на ситуацию монополии, поскольку отдельные фирмы обладают способностью контролировать цену своих товаров. Она также похожа на совершенную конкуренцию, так как каждый товар продается многими фирмами, а на рынке существует свободный вход и выход.

· Олигополия.
Олигополия — тип рынка, при котором в каждой отрасли хозяйства господствует не одна, а несколько фирм. Иными словами, в олигополистической отрасли производителей больше, чем в условиях монополии, но значительно меньше, чем в условиях совершенной конкуренции. Как правило, насчитывается от 3 и более участников. Частным случаем олигополии выступает дуополия. Контроль над ценой очень высокий, высокие входные барьеры в отрасль, значительная неценовая конкуренция. Примером могут послужить операторы сотовой связи и рынок жилья.

· Антимонопольная политика.
Во всех развитых странах мира существует антимонопольное законодательство, ограничивающее деятельность монополий и их объединений. Антимонопольная политика в европейских странах в большей мере направлена на регулирование уже сложившихся монополий независимо от того, какими путями они добились своего монопольного положения, причём данное регулирование не предполагает структурных изменений, то есть не содержит требований о деконцентрации, дроблении фирм на самостоятельные предприятия.

Для государственной антимонопольной политики США, прежде всего, и безусловно, характерна такая позиция, в соответствии с которой совсем необязательно лишать фирму монопольно высоких прибылей, если монопольное положение на рынке достигнуто ею «благодаря более высоким деловым качествам, изобретательности или же просто счастливому случаю».

Кроме регулирования цен определённую пользу — особенно в России — может принести и реформирование структуры естественных монополий. Дело в том, что в России в рамках единой корпорации часто объединяется как производство естественно-монопольных благ, так и производство таких благ, которые эффективней изготовлять в конкурентных условиях. Это объединение носит, как правило, характер вертикальной интеграции. В результате образуется монополист-гигант, представляющий целую сферу национальной экономики.

В целом система антимонопольного регулирования в России находится пока в стадии становления и требует радикального совершенствования. В России органом антимонопольного регулирования является Федеральная антимонопольная служба России.

22. Типы деловых предприятий в рыночной экономике. Цели предприятия.
Предпринимательская деятельность (предпринимательство) – это инициативная самостоятельная деятельность граждан и их объединений в целях получения прибыли.

Предприятие (фирма) – самостоятельный хозяйствующий субъект, созданный для производства продукции, выполнения работ и услуг в целях получения прибыли. Основной формой организации предпринимательства является предприятие.

Предприятие представляет собой имущественно обособленную хозяйственную единицу, организованную для достижения какой-либо хозяйственной цели, т.е. это экономическая единица, которая:

· самостоятельно принимает решения;

· реально использует факторы производства для изготовления и продажи продукции;

· стремится к получению дохода и реализации других целей.

Предприятие является коммерческой организацией, т.е. организацией, нацеленной на получение прибыли. Этим предприятие существенным образом отличается от некоммерческих организаций, т.е. организаций, не преследующих цели извлечения прибыли. Обычно к ним относятся благотворительные и иные фонды, ассоциации, общественные объединения, религиозные организации и др.

Началом для становления экономической самостоятельности предприятия служит его выделение в виде самостоятельной хозяйственно-оперативной единицы или юридического лица. Юридическое лицо разрабатывает свой устав, ведет баланс доходов и расходов, открывает счет в банке, получает право ведения договорных отношений. Для этого предприятие должно обладать следующими признаками:

1. Организационное единство. Это определенным образом организованный коллектив со своей внутренней структурой и порядком управления, закрепленным в учредительных документах.

2. Обособленное имущество. Предприятие владеет имуществом, состоящим из основных и оборотных средств, самостоятельно приобретает имущество, учитывает его, использует, реализует, списывает, платит налог за его использование.

3. Имущественная ответственность. Предприятие самостоятельно несет ответственность по своим обязательствам так, как предписывает закон.

4. Выступление в гражданском обороте от собственного имени. Предприятие, как и человек, должно быть узнаваемым и отличаемым от других предприятий. Для этих целей предприятию дают имя (наименование), под которым оно приобретает и отчуждает имущественные и личные неимущественные права, несет обязанности, выступает в суде, арбитраже или третейском суде в ролях истца и ответчика.

Все предприятия различаются по условиям, целям и характеру функционирования. Для более глубокого изучения предпринимательской деятельности предприятия обычно классифицируются по виду и характеру хозяйственной деятельности, формам собственности, принадлежности капитала и контролю над ним, правовому положению и другим признакам. 

Классификация предприятий:

– по виду деятельности предприятия подразделяют на производственные и непроизводственные, по характеру деятельности – на промышленные, сельскохозяйственные, кредитно-финансовые, транспортные и т.п..

· Промышленные предприятия заняты в основном производством товаров (обычно к промышленным относят предприятия, более 50 % оборота которых приходится на производство промышленной продукции).

· Торговые предприятия осуществляют в основном операции по купле-продаже товаров. Они могут либо входить в систему сбыта крупных промышленных предприятий, либо существовать как юридически независимые в хозяйственном отношении фирмы и осуществлять торгово-посреднические операции.

· Транспортно-экспедиторские предприятия специализируются на осуществлении операций по доставке товаров покупателю, выполняя поручения промышленных, торговых и других фирм. 

– по размерам предприятия подразделяют следующим образом: малые – до 50 занятых; средние – от 50 до 500 (иногда – до 300); крупные – свыше 500, в том числе особо крупные – свыше 1000 занятых. Определение размеров предприятия по числу занятых может дополняться другими характеристиками – объемом продаж, активами, полученной прибылью и т.п.

Размеры предприятий тесно связаны с их отраслевой принадлежностью. 

Составной частью экономической политики государства является развитие малого предпринимательства. Малые предприятия способны быстро реагировать на изменение потребительского спроса, более восприимчивы к техническим новинкам, обеспечивают быструю окупаемость затрат. В экономически развитых странах мира на долю малого бизнеса приходится 50–70 % прироста числа рабочих мест.

– по формам собственности предприятия подразделяют на частные и государственные.

· Частные предприятия могут существовать в виде самостоятельных независимых компаний либо в виде объединений, созданных как на основе системы участия, так и на основе договоренностей между участниками объединения. В зависимости от формы объединения предприятие может быть юридически независимыми, самостоятельно решать хозяйственные вопросы и отвечать по своим обязательствам или не иметь хозяйственной и юридической самостоятельности, и тогда решение деловых вопросов зависит от материнского предприятия.

· Государственные предприятия наряду с частными фирмами выступают контрагентами в хозяйственном обороте. Под государственными предприятиями понимают как чисто государственные, так и смешанные, или полугосударственные. В разных странах государственные промышленные фирмы занимают довольно прочное положение. Их удельный вес в выпуске промышленной продукции колеблется в пределах 20–25 % по отдельным странам. Большая часть государственных предприятий сосредоточена в добывающих отраслях.

– по принадлежности капитала выделяют предприятия национальные, иностранные и совместные (смешанные).

· Национальными называют предприятия, капитал которых принадлежит предпринимателям своей страны. Национальная принадлежность определяется также местоположением и регистрацией основной компании. Например, крупнейшая в мире компания по производству конторского оборудования и компьютеров IВМ при международном характере деятельности является национальной фирмой США, так как зарегистрирована в этой стране. Лишь 4 % акций IВМ принадлежат иностранным держателям, остальные сосредоточены в руках американских предпринимателей.

· Иностранными называют предприятия, капитал которых принадлежит иностранным предпринимателям, полностью или в определенной части обеспечивающим контроль над ними.

· Смешанными называют предприятия, капитал которых принадлежит предпринимателям двух или более стран. Регистрация смешанного предприятия осуществляется в стране одного из учредителей на основе действующего в ней законодательства, что определяет местонахождение его штаб-квартиры. 

– по организационно-правовым формам в соответствии с гражданским кодексом Российской Федерации выделяют предприятия, избравшие различные формы объединения капиталов. 

· Хозяйственными товариществами и обществами признаются коммерческие организации с разделенным на доли (вклады) учредителей (участников) уставным (складочным) капиталом. Участниками хозяйственных товариществ и обществ могут быть частные предприятия и юридические лица (коммерческие предприятия). В зависимости от характера объединения и степени ответственности участников по его обязательствам объединения предпринимателей делятся на объединения лиц и объединения капиталов.

Хозяйственные товарищества являются объединениями лиц, хозяйственные общества – объединениями капиталов.

Хозяйственные товарищества могут создаваться в форме полного товарищества и товарищества на вере (коммандитного товарищества), хозяйственные общества – в форме акционерного общества, общества с ограниченной ответственностью и общества с дополнительной ответственностью.

· Полное товарищество – это объединение двух или более лиц для осуществления предпринимательской деятельности с целью извлечения прибыли, участники которого лично участвуют в делах товарищества и каждый несет полную ответственность по обязательствам товарищества не только вложенным капиталом, но и всем своим имуществом. Убытки и прибыли полного товарищества распределяются между участниками пропорционально доле каждого из них в общем имуществе товарищества. Полное товарищество не связано публичной отчетностью, т.е. не обязано публиковать сведения о результатах хозяйственной и финансовой деятельности.

Обычно договор полного товарищества содержит следующие положения: имена участников; фирменное название; местонахождение; предмет деятельности; вклад каждого члена; характер распределения прибыли; сроки функционирования создаваемого товарищества.

Форма полного товарищества большого распространения не нашла, ее применяют только малые и средние предприятия.

· Товарищество на вере (коммандитное товарищество) – это объединение двух или нескольких лиц для осуществления предпринимательской деятельности, в котором одни участники (полные товарищи) несут ответственность по делам товарищества, как своим вкладом, так и всем своим имуществом, а другие (коммандитисты, или члены-вкладчики) отвечают только своим вкладом. Полные товарищи участвуют в товариществе, как своим капиталом, так и хозяйственными усилиями, а вкладчики – только своим капиталом. Представлять товарищество и заключать от его имени сделки могут только полные товарищи, но не вкладчики.

· Общество с ограниченной ответственностью (ООО) — это форма организации предприятия, участники которого вносят определенный паевой взнос в уставный капитал и несут ограниченную ответственность в пределах своих вкладов.

· Общество с дополнительной ответственностью (ОДО) – это разновидность хозяйственных обществ. Особенностью ОДО является то, что при недостаточности имущества общества для удовлетворения требований кредиторов участники ОДО могут быть привлечены к имущественной ответственности по долгам общества их личным имуществом, причем в солидарном порядке. Однако размер этой ответственности ограничен: он касается не всего их имущества, как в полном товариществе, а только его части – одинакового для всех кратного размера к сумме внесенных вкладов (например, трехкратный, пятикратный и т.п.).

· Акционерное общество (АО) представляет собой форму предприятия, средства которого образуются за счет выпуска и размещения акций, а участники предприятия (акционеры) несут ответственность, ограниченную только той суммой, которая была уплачена за приобретенные акции, т.е. вкладом в капитал акционерного общества. По обязательствам акционерного общества своим имуществом отвечает только само общество.

Руководство всей текущей деятельностью АО и выступление от его имени при заключении сделок поручается, как правило, одному из распорядителей (управляющих) или нескольким распорядителям, входящим в правление фирмы. 

Уставный капитал АО создается двумя способами:

· через публичную подписку на акции
· через распределение акций среди учредителей

В первом случае образуется открытое акционерное общество, но втором – закрытое.

· Унитарное предприятие – это коммерческая организация, не наделенная правом собственности на закрепленное за ней имущество. Имущество унитарного предприятия неделимо и не может быть распределено по вкладам (долям, паям), в том числе между работниками предприятия.

Устав унитарного предприятия должен содержать сведения о предмете и целях его деятельности, размерах уставного фонда предприятия, порядке и источниках его формирования.

В форме унитарных предприятий могут быть созданы только государственные и муниципальные предприятия.

· Объединения предприятий. На практике сложились типы объединений, которые различаются в зависимости от целей объединения, характера хозяйственных отношений между их участниками, степени самостоятельности входящих в объединение предприятий. Это картели, синдикаты, тресты, концерны, промышленные холдинги.

· Картель представляет собой объединение, как правило, предприятий одной отрасли, предполагающее совместную коммерческую деятельность, т.е. регулирование сбыта с помощью установленных квот, товарных цен, условий реализации. 

· Синдикат– разновидность картельного соглашения, которое предполагает сбыт продукции его участников через единый сбытовой орган, создаваемый в форме акционерного общества или общества с ограниченной ответственностью. Участники синдиката, как и картеля, сохраняют свою юридическую и коммерческую самостоятельность, а иногда и собственную сбытовую сеть, которая тесно связана с синдикатской сбытовой конторой или обществом. Форма синдиката наиболее распространена в отраслях с массовой однородной продукцией: горнодобывающей, металлургической, химической.

· Трест представляет собой объединение, в котором различные предприятия, ранее принадлежавшие разным предпринимателям, сливаются в единый производственный комплекс, теряя свою юридическую и хозяйственную самостоятельность. В тресте объединяются все стороны хозяйственной деятельности предприятий, а не одна, как в картеле или синдикате. Форма треста удобна для организации комбинированного производства, т.е. объединения в одной компании предприятий разных отраслей промышленности, либо представляющих собой последовательные ступени обработки сырья, либо играющих вспомогательную роль одна по отношению к другой.

· Концерн – это объединение самостоятельных предприятий, связанных посредством системы участия, персональных уний, патентно-лицензионных соглашений, финансирования, тесного производственного сотрудничества.
Концерн обычно является объединением производственного характера, в которое входят предприятия разных отраслей. Поэтому концерны носят характер «вертикальных» или «горизонтальных» объединений. Вертикальное объединение охватывает предприятия разных отраслей промышленности, производственный процесс которых взаимосвязан (например, горнодобывающие, металлургические и машиностроительные). Горизонтальные объединения охватывают предприятия разных отраслей производств, не связанных между собой.
Объединенные в концерн предприятия остаются юридическими лицами в форме акционерных обществ или иных хозяйственных объединений, но имеют общее руководство, осуществляемое головной компанией (холдингом).

· Холдинг представляет собой «держательскую» (материнскую, головную) компанию, которая, обладая контрольным пакетом акций предприятий, объединенных в единую структуру, обеспечивает управление ими и контроль над их деятельностью. 
Холдинговые структуры – многофакторные комплексные образования, обеспечивающие последовательное объединение производственных и капитальных ресурсов, создание крупномасштабных дифференцированных производств, ориентированных на разработку и внедрение новейших технических решений, реализацию различных инвестиционных программ.

Главная цель предприятия - разницу между выручкой и издержками сделать максимальной, т.е. получение прибыли. Существуют и другие цели относящихся к различным сферам деятельности:

1. Маркетинг
· максимизация доли фирмы на рынке; 

· максимизация объема сбыта; 

· создание имиджа фирмы и т.д. 

2. Производство
· увеличение качества продукции; 

· рост производительности труда; 

· снижение затрат различных видов ресурсов и т.д. 

3. Научно-технические цели 

· (фактически можно перечислить все предыдущие) 

4. Социальные цели
· повышение мотивированности труда; 

· достижение внутрифирменной идентификации и т.д. 

5. Финансы
· максимизация прибыли; 

· максимизация валового дохода
23. Бухгалтерские и экономические издержки. Бухгалтерская и экономическая прибыль.
Структура дохода фирмы

	Выручка (доход) от продажи товара

	Экономические издержки
	Экономическая прибыль

	Постоянные издержки
	Переменные издержки
	Нормальная прибыль
	

	
	
	Норма отдачи на капитал
	Норма дохода
	

	Бухгалтерские издержки
	Бухгалтерская прибыль


Бухгалтерские издержки — стоимость ресурсов, которые фирма приобрела у внешних поставщиков на рынке. Все выплаты фиксируются в бухгалтерских документах. Такой способ оценки издержек называется бухгалтерским, а оцененные с его помощью издержки — бухгалтерскими издержками.

Основные статьи бухгалтерских издержек:

· материальные затраты — оплата сырья, материалов, топлива, энергии, покупных комплектующих изделий и полуфабрикатов;

· затраты на оплату труда — заработная плата наемных работников, а также другие выплаты, предусмотренные трудовыми договорами;

· отчисления на социальные нужды — отчисления по установленным законодательством нормам в фонд социального страхования, пенсионный фонд, фонд содействия занятости и т.п.;

· амортизация — отчисления по установленным законодательством нормам, отражающие износ оборудования, зданий и т.п.;

· прочие затраты — комиссионные платежи банку за кассовое и банковское обслуживание; проценты за кредит, арендные платежи; оплата работ и услуг, оказываемых другими фирмами; налоги и сборы, включаемые законодательством в издержки производства.

Величина бухгалтерских издержек не всегда позволяет верно судить о состоянии дел на фирме, так как учитывает затраты лишь тех ресурсов, которые фирма приобретает со стороны (сырье, материалы, рабочую силу и т.п.). Их называют явными (внешними) издержками. Однако некоторые ресурсы могут уже находиться в собственности предприятия. Затраты этих ресурсов образуют неявные (внутренние) издержки. Собственными ресурсами фирмы обычно выступают предпринимательские способности ее владельца (если он сам управляет бизнесом), земля и капитал предпринимателя или акционеров.

Существует другой подход к оценке затрат ресурсов — концепция альтернативных издержек (или издержек упущенных возможностей). Согласно этой концепции, издержки — это ценность других благ, которые можно было бы получить при наиболее выгодном из всех возможных способов использования данного ресурса.

Описанный метод оценки затрат ресурсов называют экономическим, сами же издержки именуют альтернативными (или экономическими), а также издержками упущенных возможностей.

Альтернативные издержки играют большую роль в распределении капитала по отраслям экономики, так как он обычно устремляется в те отрасли, где эти издержки велики, стремясь превратить их в реальный доход.

Виды прибыли. 
В общем виде прибыль — это разность между общей выручкой от реализации продукции и суммарными издержками. Если затраты ресурсов оценены бухгалтерским методом, то разность между выручкой и бухгалтерскими издержками образует бухгалтерскую прибыль. Если затраты ресурсов оценены экономическим методом, то разность между выручкой и альтернативными (явными и неявными) издержками дает экономическую прибыль. Явные издержки совпадают с бухгалтерскими, поэтому бухгалтерская прибыль превышает экономическую на величину неявных (внутренних) издержек.

Бывает так, что по бухгалтерским меркам предприятие вполне благополучно. Оно получает прибыль, выплачивает владельцам дивиденды, платит налоги и т.п. Но экономическая прибыль оказывается отрицательной. Это означает, что ресурсы и деньги были вложены не лучшим образом. Занявшись иным видом бизнеса, фирма получила бы большую прибыль.

Величина нормальной прибыли тяготеет к средней, обычной в данной экономике норме прибыльности. Можно определить ее и по-другому: нормальным является минимальный уровень прибыльности, достаточный для того, чтобы владельцы предприятия считали для себя выгодным продолжение занятий данным видом бизнеса.

Сопоставим размеры всех трех показателей прибыли. Чтобы получать бухгалтерскую прибыль, фирме достаточно добиться превышения доходов над явными издержками. Чтобы предприниматели оставались в данном деле, величина бухгалтерской прибыли должна хотя бы равняться нормальной (т.е. покрывать неявные издержки). Так как экономическая прибыль возникает лишь у того предприятия, доход которого больше суммы явных и неявных издержек, то о предприятии, приносящем нормальную прибыль, можно сказать, что оно получает нулевую экономическую прибыль.

Наконец, положительная экономическая прибыль всегда больше нормальной. Это стимулирует приток капиталов и предпринимательских талантов в соответствующую фирму или отрасль, ведь там доходность выше, чем в среднем по экономике.
Функции прибыли:

1. Учетная – это форма учета эффективности предпринимательской деятельности.

2. Стимулирующая – побуждает фирму увеличивать объем продаж, снижать издержки.

3. Распределительная – при ее использовании является источником формирования двух фондов: потребления и накопления.

24. Издержки в коротком периоде. Факторы, влияющие на издержки.
В теории фирмы важную роль играет фактор времени. Поэтому, прежде чем охарактеризовать издержки, введем понятия краткосрочного и долгосрочного периодов времени.
Краткосрочный период — это отрезок времени, в течение которого одни факторы производства являются постоянными, а другие — переменными. К постоянным факторам производства относятся такие ресурсы, как общие размеры зданий и сооружений, количество используемых машин и оборудования и т. д., а также количество фирм, функционирующих в отрасли.

Долгосрочный период — это отрезок времени, в течение которого все факторы являются переменными. В долгосрочном периоде фирма имеет возможность изменить общие размеры зданий и сооружений, количество используемых машин и оборудования и т. д., а отрасль — число функционирующих в ней фирм.

В краткосрочном периоде при выпуске продукции одни издержки фирмы будут носить постоянный характер, другие — переменный.
Постоянные издержки (FC) — это издержки, величина которых в краткосрочном периоде не изменяется с увеличением или сокращением объема производства. Более того, они имеют место даже тогда, когда продукция вообще не выпускается.
К постоянным издержкам относятся издержки, связанные с использованием зданий и сооружений, машин и производственного оборудования, арендой, капитальным ремонтом, а также административные расходы.

Переменные издержки (VC) — это издержки, величина которых изменяется в зависимости от увеличения или уменьшения объема производства. К переменным издержкам относятся затраты на сырье, электроэнергию, оплату труда, расходы на вспомогательные материалы и т. п.
В отличие от постоянных издержек, величина которых не зависит от изменения производства, переменные издержки увеличиваются или уменьшаются пропорционально выпуску продукции. В начальный период организации производства переменные издержки растут более быстрыми темпами, чем произведенная продукция.

По мере достижения оптимальных размеров производства происходит относительная экономия переменных издержек. Однако дальнейшее расширение производства приводит к новому росту переменных издержек, когда увеличение выпуска требует более быстрого роста издержек по сравнению с ростом производства.

Общие издержки (ТС) — совокупность постоянных и переменных издержек фирмы в связи с производством продукции в краткосрочный период. Общие издержки представляют собой сумму постоянных и переменных издержек:

TC = FC + VC

При нулевом объеме производства общие издержки равны величине постоянных издержек. Далее, при наращивании объема производства, общие издержки увеличиваются на величину переменных издержек.

Средние постоянные издержки (AFC) характеризуются затратами постоянных ресурсов, с которыми в среднем производится единица продукции. Средние постоянные издержки рассчитываются по формуле:

AFC = [image: image72.png]


 

где  Q — объем производства.

С увеличением объема производства постоянные издержки, приходящиеся на единицу продукции, будут уменьшаться.

Средние переменные издержки (AVC) характеризуются затратами переменных ресурсов, с которыми в среднем производится единица продукции. Они определяются путем деления переменных издержек на объем продукции Q:

AVC = [image: image74.png]


 
Динамика средних переменных издержек обусловлена изменением отдачи от переменного фактора. На начальном этапе процесса производства средние переменные издержки снижаются, затем достигают своего минимума, после чего начинают возрастать.

Понятие средних переменных издержек необходимо для определения эффективности хозяйствования фирмы, положения равновесия и определения ближайших перспектив развития — расширения, сокращения производства или ухода из отрасли.

Средние общие издержки (АТС) представляют собой частное от деления общих издержек (ТС) на объем продукции (Q).

ATC = [image: image76.png]


 
Средние издержки можно также получить путем сложения средних постоянных и средних переменных издержек:

ATC = AFC + AVC

Понятие средних общих издержек имеет важное значение для теории фирмы. Сравнение средних общих издержек с уровнем цен позволяет определить величину прибыли.

Предельные издержки (MC) — это приращение совокупных издержек, вызванное бесконечно малым увеличением производства. Под предельными издержками обычно понимают издержки, связанные с производством последней единицы продукции.

MC = [image: image78.png]ATC



 
Категория предельных издержек имеет стратегическое значение, поскольку позволяет показать те издержки, которые придется понести фирме в случае производства еще одной единицы продукции или сэкономить их в случае сокращения производства на эту единицу.

Основные соотношения между средними и предельными издержками.

Кривая МС не зависит от FC, так как FC не зависит от объема производства, а МС — это издержки, связанные с приростом выпуска продукции.

Пока МС остаются меньше АС, кривая средних издержек имеет отрицательный наклон. Это означает, что производство дополнительной единицы продукции уменьшает средние издержки.

Когда МС равно АС, это значит, что средние издержки перестали падать, но еще не начали расти. Это точка минимальных средних издержек (АС = min).

Когда МС становятся больше АС, кривая средних издержек идет вверх, что означает увеличение средних издержек в результате производства дополнительной единицы продукции.

Кривая МС пересекает кривую AVC и кривую АС в точках их минимальных значений.
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25. Издержки в долгосрочном периоде.
В длительном периоде все факторы производства становятся переменными, поэтому фирма стремится расширить объем выпуска, причем так, чтобы издержки на единицу выпускаемой продукции были минимальными. При этом следует отметить, что в долгосрочном периоде постоянных издержек не существует, а средние переменные издержки равны средним общим издержкам.

Рассмотрим отношения между кривыми средних издержек (АС) в коротком и длительном периоде.

Каждая фирма в тот или иной момент характеризуется определенными масштабами производства, которым соответствует та или иная кривая средних издержек короткого периода. Таких кривых существует столько, сколько масштабов производства исследуется. Изменяя эти масштабы, фирма переходит от одной кривой средних издержек короткого периода к другой. При этом средние издержки до определенного объема выпуска будут уменьшаться, а затем начнут постепенно возрастать.

При условии, что цены на вводимые ресурсы остаются неизменными, уменьшение средних издержек в долгосрочном периоде объясняется тем, что с расширением производства темпы прироста готовой продукции начинают обгонять скорость прироста издержек на вводимые факторы производства. Это происходит в силу действия «эффекта экономии на масштабе».

Однако дальнейшее расширение производства приведет к тому, что на фирмах возрастут так называемые издержки бюрократического контроля (потребуются дополнительные управляющие структуры — отделы, смены, цеха, участки; возрастут расходы на административный аппарат; снизится эффективность управления, участятся сбои в организации). Все это вызовет увеличение издержек производства, и кривая средних издержек в долгосрочном периоде станет возрастать.
26. Совершенная конкуренция как особый тип рынка.
Конкуренция представляет собой соперничество субъектов хозяйственной деятельности для достижения наиболее высоких результатов в своих интересах.

Совершенная конкуренция - это конкуренция, которая происходит на рынке, где взаимодействует весьма большое число фирм, производящих стандартные, однородные товары.

Она предполагает, что  на рынке имеется множество независимых фирм, самостоятельно решающих,  что создавать и в каких количествах, а также:

1.Объём производства  отдельной  фирмы  является  незначительным  и  не

оказывает влияния на цену реализуемого этой фирмой товара;

2.Реализуемые каждым производителем товары являются однородными;

3.Покупатели хорошо информированы о ценах, и если кто-то  повысит  цену

на свою продукцию, то потеряет покупателей;

4.Продавцы действуют независимо друг от друга;

5.Доступ на рынок никем и ничем не ограничен.
[image: image80.png]



Преимущества конкуренции. Рыночная конкуренция:

а) способствует более эффективному использованию ресурсов при производстве необходимых для общества товаров;

б) обусловливает необходимость гибкой реакции и быстрой адаптации производителей к изменяющимся условиям производства;

в) создает условия по оптимальному использованию научно-технических достижений в области создания новых видов товаров, внедрению новой техники и технологии, разработке более совершенных методов организации и управления производством;

г) обеспечивает свободу выбора и действий потребителей и производителей;

д) нацеливает производителей на удовлетворение разнообразных потребностей, на повышение качества товаров и услуг.

К недостаткам конкуренции относятся следующие:

а) рыночная конкуренция не способствует сохранению невоспроизводимых ресурсов (леса, дикие животные, рыбные запасы морей и океанов);

б) отрицательно сказывается на защите окружающей среды;

в) не обеспечивает развитие производства товаров и услуг коллективного пользования (дамбы, дороги, общественный транспорт);

г) не создает условия для развития фундаментальной науки, системы общего образования, многих элементов городского хозяйства;

д) не гарантирует право на труд, на доход, на отдых;

е) не содержит механизмов, препятствующих возникновению социальной несправедливости и расслоению общества на богатых и бедных.

27. Определение объема производства совершенно конкурентной фирмой в коротком периоде. Максимизация прибыли. Краткосрочная кривая предложения конкурентной фирмы.
Существует 2 подхода (принципа) к определению объема выпуска, при котором фирма будет получать максимальную прибыль или минимальные убытки.

    1. Сравнение общего дохода и общих издержек – При-

быль = TR – TC. разность совокупного дохода и совокупных издержек
    2. Сравнение предельного дохода и предельных издержек MR и MC.

При сравнении общих издержек и общего дохода фирме имеет смысл производить такое количество продукции, которое обеспечит ей максимальный доход или минимальные убытки. Наклон прямой совокупного дохода постоянен, так как постоянен предельный доход, равный цене товара.
При совершенной конкуренции кривая спроса на продукцию является совершенно эластичной и пока на цену не влияет количество единиц товара, продаваемое фирмой, предельный доход от продажи дополнительной единицы продукции будет равен цене.

Фирма достигает максимальной прибыли в точке, в которой MR=MC. А это равенство есть не что иное, как условие максимизации прибыли.
Здесь подключается второй способ определения максимума прибыли. Пока предельная прибыль как разница между MR и MC положительна, общая масса прибыли увеличивается. Фирмы увеличивают выпуск до тех пор, пока не достигнут равенства MR=MC.
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          Рисунок. Совокупный доход, совокупные издержки и прибыль

Таким образом, сравнивая показатели совокупного дохода и совокупных издержек, предельного дохода и предельных издержек, мы можем сделать следующие выводы:

Фирма максимизирует свою прибыль при таком объеме производства, когда совокупный доход превышает общие издержки на максимальную величину, т.е. когда P=MR=MC. Любое производство в ситуации, когда совокупный доход будет выше совокупных издержек, обеспечивает фирме экономическую прибыль.

Точки пересечения графиков - это точки критического объема производства, за пределами которых фирма терпит убытки или прекращает производство.

Кривая предложения фирмы показывает, какой объем продукции будет производить фирма при каждой возмож​ной цене.
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При цене P1 фирма предлагать свою продукцию на рынке не будет, так как цена ниже минимума средних переменных издержек (AVC). 
При ценах от P2 до P5 фирма будет предлагать продукцию, соответственно, в оптимальных для каждого уровня цен объемах (Q1 – Q4). 

Кривая ае, описывающая зависимость объема предложения от уровня цен, и представляет собой кривую предложения фирмы, которая совпадает с отрезком кривой предельных издержек, лежащим выше минимума средних переменных издержек (на графике выделен жирной линией).
28. Долгосрочная кривая предложения конкурентной фирмы. Равновесие конкурентной фирмы и отрасли в долгосрочном периоде. Нулевая прибыль.
Долговременное конкурентное равновесие наступает, когда соблюдаются 3 условия:

1. Все фирмы отрасли максимизируют прибыль;

2. Ни у одной фирмы нет стимулов для вступления или выхода из дела, так как все получают нулевую экономическую прибыль;

3. Цена продукта такова, что совокупное предложение отрасли равно совокупному потребительскому спросу.
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На рисунках  «А» и «Б» показано достижение долгосрочного равновесия конкурентной фирмой. В долгосрочном периоде при любой цене ниже Р2 (например, при цене P3) фирмы начнут покидать отрасль - на рисунке «Б» это показано как сдвиг кривой предложения S3 влево, например, в положение S1. Это означает, что рыночное предложение сократится, что приведет к новому рыночному равновесию Е1 и установлению более высокой цены Р1.
При цене P1 оставшиеся в отрасли фирмы начнут получать экономическую прибыль, что, в свою очередь, сделает отрасль привлекательной для вступления в нее новых фирм.

Следствием этого станет увеличение рыночного предложения (кривая S1 сдвинется вправо в положение S2). В результате рыночная цена упадет и установится на уровне Р2. Цена Р2 не обеспечивает получения фирмой экономической прибыли, но вполне устраивает ее, так как покрывает все экономические издержки включая нормальную прибыль.

Однако экономические процессы отличаются инерционностью: хотя экономической прибыли уже нет, в отрасль продолжают вступать новые фирмы, увеличивая рыночное предложение (на рисунке «Б» кривая S2 сдвигается в положение S3). Рыночная цена упадет до Р3, и все повторится сначала. Таким образом, рыночная цена будет совершать колебания вокруг цены Р2.

Итак, при Р1 фирма получает экономическую прибыль, начинается приток новых фирм в отрасль; при Р2 экономическая прибыль отсутствует, но фирмы получают нормальную прибыль; при цене ниже Р2 (например, Р3) фирмы начинают уходить с рынка.

Следовательно, долгосрочное равновесие фирмы устанавливается в точке е (рисунок 4.5 «А»), в которой P=MC=AC. Возможность достижения такого равновесия обусловлена свободным входом фирм в отрасль и свободным их выходом из отрасли.

P=MC=AC - определение долгосрочного равновесия фирмы - совершенного конкурента.

Долгосрочная кривая предложения конкурентной фирмы представляет собой часть кривой предельных издержек МС, расположенной выше кривой средних издержек АС.
Фирма, имеющая отрицательную экономическую при​быль, должна решить вопрос, оставаться ли ей в деле, если она не рассчитывает на улучшение финансового положе​ния. Однако фирма, получающая нулевую прибыль, из де​ла может не выходить, так как нулевая экономическая прибыль означает, что фирма все-таки получает реаль​ную прибыль на инвестированный капитал.
29. Влияние налогов на выпуск фирмы и отрасли в условиях совершенной конуцренции.

еще не готово!

30. Социально-экономическая эффективность рынка совершенной конкуренции

Экономисты сходятся во мнениях, что чисто конкурентная экономика приведет к наиболее эффективному использованию редких ресурсов .Т. е. экономика конкурентных цен стремится распределить ограниченное количество ресурсов, имеющихся в распоряжении общества таким образом, чтобы максимизировать удовлетворение потребностей.

Равенство цены и минимальных средних издержек показывает, что фирма использует наиболее эффективную из известных технологий и назначает самую низкую цену и производит наибольший объем продукции, соответствующий ее издержкам.

Равенство цены и предельных издержек указывает, что ресурсы распределены в соответствии с предпочтениями потребителей.

Конкурентная система цен организует частные интересы продавцов по направлениям, которые полностью соответствуют интересам  общества.

31. Монополия как рыночная структура. Предельный доход монополиста и эластичность спроса.

Монополия (чистая)- ситуация, когда на рынке существует только один продавец некоторого товара, причем товар этот не имеет близких заменителей.
Монополия - существует тогда, когда какой-то конкретный человек или предприятие имеет над каким-то товаром контроль, позволяющий ему в значительной мере диктовать условия, на которых другие лица имеют доступ.

 Черты чистой монополии:

· Единственный продавец
· Тип товара уникален – нет близких заменителей
· Контроль над ценой
· Вступление в отрасль заблокировано (финансовые барьеры, контроль над ресурсами, нечестная конкуренция и др.)

Классификация монополий.


· Естественная монополия формируется на основе технологических потребностей развития производительных сил общества при высоком уровне концентрации производства.

· Искусственная монополия возникает на основе сговора или подавления конкурентов.

· Случайная монополия - это результат ограниченного во времени превышения спроса над предложением, т.е. поиска рыночной ниши. Случайная монополия может перерасти в искусственную.

Кривая спроса на продукт чистой монополии и фирм монополистической конкуренции является кривой рыночного спроса и имеет отрицательный наклон. Поэтому фирмы могут оказывать влияние на цену, контролируя выпуск товаров (для монополистической конкуренции контроль неполный).

В случае простой монополии (не прибегающей к ценовой дискриминации) предельный доход, получаемый от продажи дополнительной единицы товара, ниже его цены (кроме первой единицы).

Предельный доход - дополнительный доход, получаемый от продажи дополнительной единицы продукции.

Существует взаимосвязь эластичности спроса по цене, общего дохода (ТR) и предельного дохода монополии (МR). Когда спрос эластичен, значения предельного дохода положительны, и общий доход растет. Когда спрос неэластичен, предельный доход меньше нуля и общий доход падает. Наконец, когда спрос единичной эластичности, предельный доход равен нулю и общий доход максимальный. Монополист, очевидно, ограничит объем выпуска эластичной частью кривой спроса.

Кривая спроса, предельный доход и выпуск в условиях чистой монополии
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Кривая спроса монополиста (DD) имеет нисходящий характер. Предельный доход (MR) меньше цены. Когда предельный доход положителен, общий доход возрастает при сокращении цены. Когда предельный доход отрицателен, общий доход сокращается при понижении цены. Общий доход достигает максимума, когда предельный доход (MR) равен нулю. Когда MR > 0, спрос является эластичным. Когда MR < 0, общий доход в этой точке достигает максимума.
32. Определение объема выпуска и цены монополиста. Прибыль монополиста.

Какое количество товара должен производить монополист? Чтобы максимизировать прибыль, фирма должна достичь такого объема продукции, при котором предельный доход равен предельным издержкам. В этом - решение проблемы и для монополиста. 

Цена единицы продукции, которую получит монополист, является функцией объема производства.

Цена и объем производства должны быть такими, чтобы предельный доход равнялся предельным издержкам.

Графический анализ цены и объема выпуска монополиста

[image: image84.png]e,
sgepuen
M

Sronasiecken
.

ac




 

Монопольная фирма максимизирует прибыль, выпуская количество товара, соответствующее точке, где MR = МС. Затем она устанавливает цену Pm, которая требуется, чтобы побудить покупателей приобрести количество товара Qm. Заштрихованная область соответствует экономической прибыли монополиста.

33. Монопольная власть. Показатели монопольной власти.

Фирма обладает монопольной властью тогда, когда она может воздействовать на цену товара путем изменения предлагаемого его количества.
Фирма, обладающая монопольной властью, назначает цену больше предельных издержек и получает дополнительную прибыль, называемую монопольной прибылью. Монопольная прибыль является формой реализации монопольной власти. Степень монопольной власти, как это ни странно, можно измерять. Используются следующие показатели монопольной власти: 

1. Показатель монопольной власти Лернера: 
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Коэффициент Лернера показывает степень превышения цены товара над предельными издержками его производства. L принимает значения между 0 и 1. Для совершенной конкуренции этот показатель равен 0, т.к. P = MC . Чем больше L , тем больше монопольная власть фирмы. Нужно заметить, что монопольная власть не гарантирует высокую прибыль, т.к. величина прибыли характеризуется соотношением P и ATC . 

2. Если мы умножим числитель и знаменатель показателя Лернера на Q , то получим формулу для вычисления индекса монопольной власти: 
         


или
Таким образом, высокие прибыли в долгосрочном периоде также рассматриваются как признак монопольной власти. 

3. Степень концентрации рынка, или индекс Херфиндаля - Хиршмана: 
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где Pi – это процентная доля на рынке каждой фирмы, или удельный вес фирмы в рыночном предложении отрасли, n – количество фирм в отрасли. Чем больше удельный вес фирмы в отрасли, тем больше возможность для возникновения монополии.

34. Монополия и эффективность распределения ресурсов. Социальные издержки монополизации.

Эффективность распределения ресурсов - уровень организации экономики, при котором общество извлекает максимум полезности из имеющихся ресурсов и технологий, и уже невозможно увеличить чью-либо долю в полученном результате, не сократив другую. В такой ситуации общество находится на границе полезности-возможности. 
Степень эффективности распределения ресурсов, определяется не желаниями и намерениями производителя, а запросами потребителей. Наиболее эффективным способом распределения ресурсов будет тот, который в наибольшей степени соответствует действительным потребностям покупателей. 
Эффективность распределения ресурсов - практически - производство продукта при таких условиях, когда его цена равна его предельным издержкам. 
Рассмотрим теперь эффективность распределения ресурсов при монополии.
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Монополист выравнивает собственную выгоду с издержками общества В этой связи т производит объем товара Qс < Qe и устанавливает цену Ра также выше равновесной Ре Каждая непроизведенная единица товара Х в интервале {Qc-Qe] желаема для общества, поскольку дает предельную выгоду, превышающую предельные издержки (кривая D выше кривой МС) Суммарные потери эффективности составят площадь треугольника САЕ 

Поскольку товар X, производимый фирмой-монополистом, удовлетворяет потребности покупателей, то кривая спроса D по-прежнему будет отражать предельную выгоду MBs, получаемую покупателями и обществом в целом. Так как фирма-монополист олицетворяет собой всю отрасль, то ее предельные издержки будут являться предельными издержками общества. Точка Е пересечения кривых D и МС (напомним, что в условиях монополии кривой предложения не существует) определяет объем производства Qe, при котором предельная выгода общества равняется предельным издержкам общества и цена товара Р = МС, т.е. достигается эффективное распределение ресурсов. Однако фирма-монополист выравнивает не общественную, а собственную предельную выгоду с предельными издержками (МС = MR), ограничивая выпуск Qe единицами товара и увеличивая цену до Ра. В этом случае цена товара Ра будет выше предельных издержек, предельная выгода не равняется предельным издержкам (MBs [image: image89.png]


 MCs) и распределение ресурсов неэффективно. Суммарные потери эффективности составят площадь треугольника САЕ. Следовательно, при монополии не обеспечивается равенство цены товара Р с предельными издержками его изготовления и не достигается эффективность распределения ресурсов. 

Социальные издержки, связанные с монополией – это альтернативные издержки. Они представляют собой общую величину выгоды, которой жертвует общество, допуская сокращение производства до монопольного уровня. А не стимулируя его расширения до конкурентного уровня.

35. Регулирование монополии путем установления потолка цен, потоварных и аккордных налогов и субсидий.


Одним из способов регулирования монополии является установление предельных, или максимально допустимых, цен продукции. Воздействие предельных цен на условия спроса, с которым сталкивается монополист, показано на рис. 10.17. Здесь D и MR ≈ кривые спроса и соответственно предельной выручки нерегулируемой монополии, Рm ≈ установленная властями, а это может быть правительство или органы местного самоуправления, предельная, или максимально допустимая, цена (англ, price ceiling ≈ потолок цены). 

После установления предельной цены, Рm, кривая спроса Монополиста изменяется. Часть кривой D, лежащей выше точки А, для монополиста (соблюдающего введенное ограничение!) исчезает. Его действительная, или эффективная, кривая спроса становится ломанной. Она состоит из горизонтального сегмента РmA и сегмента обычной кривой спроса BF, лежащего ниже точки А. При выпуске, меньшем чем Q', цена продукции не должна превышать Рm, хотя условия спроса и позволяют продавать ее по более высоким ценам. При выпуске, большем Q', покупатели не только согласны, но и могут оплачивать продукцию по более низким ценам, в этой области предельная цена, Рm, "не работает". 

Налогообложение в условиях монополии

Паушальный (аккордный) налог - это налог постоянной величины, или, налог, который даст одну и ту же сумму налоговых поступлений при любой величине ЧНП.

Подоходный налог - налог, которым облагается сумма совокупного дохода граждан в денежном исчислении за истекший год.

Паушальный (аккордный) и подоходный налоги не меняют картины мира.

Потоварный налог  — налог, выплачиваемый производителями или потребителями продукции в виде процента от цены единицы блага или суммы, отчисляемой с каждой проданной единицы блага. И меняет картину мира так же, как при конкуренции.

Если предложение совершенно эластично, то налог платит потребитель; совершенно неэластично – производитель.

MR(y) = MC(y) + t, где  t – ставка потоварного налога.

p(m - pm = t/2,
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36. Определение естественной монополии и дилемма  ее регулирования

Естественная монополия означает такое состояние товарного рынка, при котором удовлетворение спроса на этом рынке эффективнее в отсутствие конкуренции в силу технологических особенностей производства (в связи с существенным понижением издержек производства на единицу товара по мере увеличения объема производства), а товары, производимые субъектами естественной монополии, не могут быть заменены в потреблении другими товарами, в связи с чем спрос на данном товарном рынке на товары, производимые субъектами естественных монополий, в меньшей степени зависит от изменения цены на данный товар, чем спрос на другие виды товаров.

Сфера деятельности естественных монополий:

· Транспортировка нефти и нефтепродуктов по магистральным трубопроводам;

· транспортировка газа по газопроводам;

· передача электрической и тепловой энергии;

· железнодорожные перевозки;

· услуги транспортных терминалов, портов, аэропортов;

· услуги общедоступной электрической и почтовой связи.

Регулирование естественных монополий должно быть гибким и соответствовать этапу развития отрасли и происходящим в ней технологическим изменениям. Принято выделять четыре этапа развития отраслей, предоставляющих коммунальные и общественные услуги (железные дороги, водопровод и т. д.), которые в основном и являются естественными монополиями. Как правило, первым называют период рождения отрасли, на втором этапе имеет место быстрый рост, третий этап - это период стабильности и зрелости отрасли. На четвертом этапе происходит сдвиг в сторону конкуренции и потребность в регулировании исчезает. Естественная монополия имеется только на первых трех этапах, когда существует значительная отдача от масштаба. На первых двух этапах регулирование способствует развитию отрасли, на третьем и четвертом часто пытается защитить предприятие-монополиста от возможной конкуренции. В этом случае и возникает потребность в дерегулировании.

37. Монополистическая конкуренция как рыночная структура. Выбор фирмы монополистического конкурента в краткосрочном периоде.
Монополистическая конкуренция - тип отраслевого рынка, на котором имеется достаточно большое число фирм, продающих дифференцированную продукцию и осуществляющих ценовой контроль над продажной ценой производимых ими товаров.

Черты монополистической конкуренции:

· Относительно большое число фирм;

· Товар, которым они торгуют дифференцирован:

· Дифференцирование по качеству продукта;

· Дифференцирование по сервису;

· Размещение фирмы продавца.

· Основной упор на не ценовую конкуренцию;

· Малое количество барьеров для входа и выхода из рынка;

· Значительный упор на рекламу, торговые знаки, торговые марки.

Фирма в условиях монополистической конкуренции в поисках максимальных прибылей манипулируют тремя факторами: ценой, продуктом и рекламно-пропогандистской деятельностью. Каждая из возможных комбинаций этих факторов создает для фиры разную ситуацию спроса и издержек. Оптимальная комбинации находится, как правило, методом проб и ошибок, т.к. ее сложно предсказать. 

Фирма на рынке монополистической конкуренции в краткосрочном периоде будет максимизировать свою прибыль или минимизировать убытки, вырабатывая такой объем продукции, который отвечает координатам точки пересечения кривых предельных издержек  и предельного дохода.
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38. Неценовая конкуренция на рынках с монополистической конкуренцией.

Изучая рынок монополистической конкуренции, можно встретиться с таким понятием, как “неценовая конкуренция”.

Неценовая конкуренция - метод конкурирования не ценой, а самим товаром, то есть его качеством, техническими характеристиками, его упаковкой и рекламой.

Почему неценовая конкуренция господствует на этих экономических рынках ответить довольно легко. При монополистической конкуренции на рынке множество уникальных товаров. Многие компании напряженно работают, чтобы произвести товары, которые являются особыми или уникальными. Когда много компаний продают схожие товары, они стараются объяснить, что их товары обладают “новыми, улучшенными” качествами, или предназначены “специально для профессионалов” или они “наилучшие за самую низкую плату”.

Процесс создания уникальной продукции известен под названием товарной дифференциацией. Успешная дифференциация позволяет предприятию создать такую продукцию, которую потребители предпочтут продукции его конкурентов.

В условиях монополистической конкуренции особую роль играет реклама, призванная дифференцировать фирм в глазах покупателей. 

Реклама - один из основных элементов рыночной экономики и неценовой конкуренции. Она выполняет следующие задачи:

1. информирует потребителя о наличии товара, причем затраты на нее экономически выгодны рекламодателю

2. повышает спрос на товар и побуждает увеличивать его производство, что в свою очередь регулирует цены. Характерны ситуации, когда производитель, довольствуясь минимальной прибылью, с помощью рекламы значительно увеличивает объем реализуемой продукции, тем самым ускоряя оборачиваемость своего капитала и получая большую прибыль

3. стимулирует конкуренцию, так как устанавливает стандарты по характеристикам товара, которые более всего привлекают потребителя

4. помогает средствам массовой информации оставаться независимыми, принося им определенный доход

39. Долгосрочное равновесие в условиях монополистической конкуренции.

На рынках монополистической конкуренции экономическая прибыль и убытки не могут существовать долго. В долгосрочном периоде фирмы, терпящие убытки, предпочтут выйти из отрасли, а высокие экономические прибыли станут стимулом вступления в нее новых фирм. Новые фирмы, производя близкую по характеру продукцию, получат свою долю рынка, и спрос на товары фирмы, получавшей экономическую прибыль, снизится (график спроса сместится влево).
Сокращение спроса снизит экономическую прибыль фирмы до нуля. Иными словами, долгосрочной целью фирм, действующих в условиях монополистической конкуренции, является безубыточность. 
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Отсутствие экономической прибыли лишает новые фирмы стимула для вступления в отрасль, а старые - для выхода из нее. Однако в условиях монополистической конкуренции стремление к безубыточности является скорее тенденцией. В реальной жизни фирмы могут получать экономическую прибыль достаточно длительный период. Это связано с дифференциацией продукции. Некоторые виды продукции, выпускаемые фирмами, трудно воспроизвести. В то же время барьеры для входа в отрасль хоть и не высоки, но все же существуют. Например, чтобы открыть парикмахерскую или заняться частной медицинской практикой, надо иметь соответствующее образование, подтвержденное дипломом.
Является ли рыночный механизм монополистической конкуренции эффективным? С точки зрения использования ресурсов - нет, поскольку производство осуществляется не с минимальными издержками: производство Q0 не достигает величины, где средние валовые издержки фирмы минимальны, т.е. составляют величину Q1. Однако если оценить эффективность с точки зрения удовлетворения интересов потребителей, то многообразие товаров, отражающее индивидуальные потребности людей, является для них более предпочтительным, нежели однообразная продукция по более низким ценам и в большем объеме.

40. Олигополия как рыночная структура. Степень концентрации отрасли рыночная власть. Индекс Херфиндаля-Хиршмана.
   Олигополия – рыночная структура, при которой предложение товаров осуществляется небольшим числом крупных фирм, каждая из которых определяя свое рыночное поведение, принимает во внимание действия конкурентов и осознает влияние их выбора цены или уровня выпуска на свою прибыль.

  Основные черты олигополии:

· Немногочисленность фирм в отрасли

· Высокие барьеры для вступления в отрасль

· Всеобщая взаимозависимость (проявляется и в усл. обострения конкурентной борьбы)

· Поведение фирм в отрасли стратегично (т.к каждая фирма знает, что решения других фирм в отрасли повлияют на ее прибыль, и поэтому принимает решения с учетом действий и ответной реакции конкурентов)

· Степень информированности игроков олигополистического рынка влияет на природу рыночного равновесия, т.к у рыночных контрагентов нет полной информации о ценах, характеристиках продукта, объемах выпуска итд.

   Понятие рыночной концентрации тесно связано с количеством фирм-участников

рынка, то есть компаний, выпускающих сходный продукт и  конкурирующих  между

собой в борьбе за потребителя. Существуют различные  показатели,  измеряющие

рыночную концентрацию.  Отраслевой  показатель  рыночной  концентрации  чаще

всего рассчитывается как доля продаж 4 или 8 крупнейших фирм в общем  объеме

отраслевого выпуска.  (в процентах)

   Другая проблема использования степени концентрации состоит в том, что с ее помощью не удается точно измерить распределение рыночной власти между доминирующими фирмами. Индекс Херфиндаля предназначен для решения этой проблемы.

Индекс Херфиндаля используется для оценки степени монополизации отрасли, вычисляется как сумма квадратов долей продаж каждой фирмы в отрасли.
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,

где S1,S2 — выраженные в процентах доли продаж фирм в отрасли, определяемые как отношение объёма продаж фирмы к объёму всех продаж отрасли. Коэффициент Херфиндаля — Хиршмана показывает, какое место, долю на данном рынке занимают продавцы, владеющие малыми долями.

41. Модели олигополии (ценовая война, ломаная кривая спроса, ценовое лидерство, картельное соглашение)

Ценовая война - это цикл последовательных уменьшений цены соперничающими на олигополистическом рынке фирмами. Она является одним из многих возможных последствий олигополистического соперничества.
Войны цен хороши для потребителей, но плохи для прибылей продавцов. Войны продолжаются до тех пор, пока цена не падает до уровня средних издержек. В равновесии оба продавца назначают одну и ту же цену Р = АС = МС.

На олигополистических рынках одна фирма действует как ценовой лидер, который устанавливает цену, чтобы максимизировать свою прибыль, в то время как другие фирмы следуют за лидером. Соперничающие фирмы назначают ту же цену, которая установлена лидером.
Ломаная  кривая  спроса  для олигополистической фирмы

При отсутствии сговора возможны два вероятных предположения о поведении конкурентов

· Если одна из фирм снижает цены на свой товар с целью расширения объемов продаж, то другие конкуренты также снижают цены. Поэтому фирма сталкивается с неэластичным участком кривой спроса участок

· При увеличении цен на товар одной из фирм, другие фирмы не изменяют цены. Фирма сталкивается с эластичным участком кривой спроса участок

Возможны две основные формы поведения фирм в условиях олигополистических структур: некооперативное и кооперативное. В случае некооперативного поведения каждый продавец решает проблему определения цены и объема выпуска продукции.

Для упрощения рассмотрим отрасль, в которой существует только два продавца, - дуополию. Дуополия – это частный простейший случай олигополии. И если фирмы считают, что снижение цен поможет им вытеснить конкурента с рынка, то между ними начинается ценовая война. Ценовая война – это цикл постепенного снижения существующего уровня цен с целью вытеснения конкурентов с олигополистического рынка. Снижение цен однако имеет свои цены. Оно будет продолжаться до тех пор, пока цена не упадет до уровня предельных издержек. А так как средние издержки постоянны, то Р=МС=АС. [image: image93.png]BOIIHA LIEH 8 YC/IOBHAX
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В точке В установится равновесие, потому что ни одна фирма не сможет снизить цену ниже, не понеся убытки. Цена фактически станет такой же, как и в условиях совершенной конкуренции, а экономическая прибыль = 0.  От ценовой войны выигрываютпотребители а проигрывают производители. 
Ломаная кривая спроса - кривая спроса, отражающая тенденцию поведения на рынке факторов производства выступающего в качестве их покупателя олигополиста, не участвующего в сговоре. Кривая строится в предположении, что соперничающие фирмы присоединятся к решению о снижении цен спроса на факторы, но не последуют решению о повышении цен.
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Графически модель ломаной кривой спроса представлена на рис. 11.14. Рассмотрим сначала рис. 11-14, а. Предположим, что в определенный момент у олигополиста сложилась комбинация цены и выпуска А (Р, q). Обдумывая свое решение об изменении цены, он рассуждает следующим образом. Если я уменьшу цену, то некоторые из моих соперников, опасаясь сокращения своих продаж, скорее всего, последуют моему примеру. Поэтому, снижая свою цену, я вряд ли существенно увеличу объем продаж. Если же я увеличу свою цену, соперники, стремясь к увеличению своих продаж, наоборот, скорее всего, не последуют моему примеру, они сохранят свои цены на относительно более низком vровнe и таким образом привлекут к себе часть моих покупателей. Иначе говоря, линия спроса на мою продукцию в окрестностях точки А имеет разный наклон, а именно на участке AD он круче, чем на участке dA. Значит, в точке А моя кривая спроса имеет излом. Подчеркнем, что речь идет не о действительной, или, как нередко говорят, объективно данной, а о субъективной оценке этой кривой самим олигополистом, или, иначе, воображаемой им кривой спроса.

Наклон кривой спроса олигополиста определяется, как мы уже знаем, не только предпочтениями потребителей, но и реакцией на его действий других олигополистов. Нашему олигополисту эта реакция в точности неизвестна. Он в своих действиях исходит тогда из наименее благоприятного для него варианта реакции: в случае повышения им цены хотя бы некоторые из его соперников последуют его примеру, а в случае снижения они сохранят свои цены на прежнем уровне. Предполагается, что олигополист испытывает отвращение к риску, а потому в своем поведении исходит из вероятности наименее благоприятного варианта реакции соперников.

Ценовое лидерство - вариант олигополии доминирующей фирмы; неофициальный метод установления цены, согласно которому одна фирма (ценовой лидер) объявляет изменение цены, а другие (следующие за лидером) фирмы вскоре объявляют (примерно) идентичные изменения цены. При этом ценовой лидер фактически выполняет сигнальную роль, что исключает необходимость тайного сговора.

Различают два основных типа ценового лидерства:

·  лидерство фирмы с существенно более низкими издержками, нежели у конкурентного окружения;

·  лидерство фирмы, занимающей доминирующее положение на рынке, но несущественно отличающейся от последователей по уровню издержек.

Картель – соглашение (сговор) нескольких крупных продавцов, которое они заключают с целью ограничить выпуск продукции и повысить рыночную систему. 

Объектами соглашения могут быть: ценообразование, сферы влияния, условия продаж, использование патентов, регулирование объемов производства, согласование условий сбыта продукции, найм рабочих. Действует, как правило, в рамках одной отрасли. Затрудняет функционирование рыночных механизмов. Попадает под действие антимонопольного законодательства. В одних странах мира запрещены законом, в других, напротив, их формирование поощряется в целях реструктуризации промышленности, стандартизации материалов и комплектующих, ограничения конкуренции между мелкими фирмами.

42. Игра и стратегические решения. Равновесие Нэша.
Возникает вопрос, как соперники с примерно равными условиями выбирают лучшую для себя стратегию. Как определяется оптимум фирмы в таком случае? Что означает равновесие фирмы в стратегическом взаимодействии? На эти вопросы отвечает теория игр. она получила такое название, поскольку использует логику игроков в шахматы, карты, просчитывающих возможные шаги соперника. 

Теория игр – наука, исследующая математическими методами поведение участников в вероятных ситуациях, связанных с принятием решений. В ходе игры возможны различные совместные действия – коалиции игроков, конфликты и т.д. Стратегия игроков определяется целевой(платежной) функцией, которая показывает выигрыш или проигрыш участника.

Стратегия, обеспечивающая выигрыш независимо от стратегии другого участника игры, называется доминирующей стратегий. Хотя исход в случае выбора доминирующей стратегии не самый лучший для каждого игрока, тем не менее он является лучшим результатом при вполне вероятной худшей ситуации. 

Эта стратегия, получившая название максимина, создает фактически ситуацию равновесия: ни у одного из игроков не возникает побудительного мотива изменять свое решение независимо от решений другого игрока. Именно такое равновесие носит имя американского ученого Дж.Нэша, который разработал теорию некооперативных игр и теорему о максимине как оптимальной стратегии в некооперативной игре.

Отсюда следует ( а если интересно откуда, то пробежитесь глазками по стр(387-388) по Рудаковой) Фундаментальный вывод теории игр: оптимальным стратегическим решением для двух фирм в худшей для каждой из них ситуации будет следование доминирующей стратегии максимина. Эта стратегия гарантирует наилучший исход в худшей ситуации, когда один из соперников оставляет другому минимальные преимущества. Следуя стратегии максимина, фирмы выбирают самый лучший исход из всех возможных худших исходов и тем самым они минимизируют риск потерь прибыли.

43. Спрос на ресурс в условиях совершенной конкуренции. Факторы спроса на ресурс. Эластичность спроса на ресурс.
В условиях совершенной конкуренции.

· фирма реализует маленькую долю от общего объема продукции.

· фирма не может повлиять на рыночную цену.

   Спрос на ресурсы является производным спросом, те производным от спроса на готовые товары и услуги, которые изготавливаются из приобретаемых ресурсов. Ресурсы удовлетворяют потребительские запросы не прямо, а косвенно- через производство товаров и услуг.

   Устойчивость спроса на ресурс зависит от нескольких факторов:

· производительности использования ресурса при производстве товара или предоставлении услуги

· рыночной стоимости или цены или услуг, произведенного или предоставленного с использованием данного ресурса.

    В условиях совершенной конкуренции цена продукта является постоянной величиной, кривая спроса на ресурс плавно понижается исключительно из-за убывающей предельной производительности. На сов конкурентном цена ресурса равно MRC.

    Эластичность спроса на ресурс- это отношение процентного изменения количества ресурсов к процентному изменению цены ресурса. Чем больше у ресурса имеется подходящих заменителей, тем выше эластичность спроса на данный ресурс.

Эластичность спроса на ресурс является мерой того, насколько производители изменяют объем потребления ресурса при изменении его цены.

Эластичность на ресурс тем меньше, чем быстрее происходит уменьшение предельного продукта, меньше число заменителей, ниже эластичность спроса на продукцию и меньше доля издержек на ресурсы в общих издержках.
44. Предельный продукт фактора производства в денежном выражении. Предельные издержки фирмы на фактор производства в условиях конкуренции. Оптимальная комбинация факторов производства.

    ПРЕДЕЛЬНЫЙ ПРОДУКТ - дополнительный продукт, произведенный при использовании дополнительной единицы ресурса. Рассчитывается как отношение изменения количества продукта к обусловившему его изменение количеству используемого ресурса.

                                                                      MPL=∆Q/∆L,

где MPL – предельный продукт фактора L, ∆Q – изменение общего объёма выпуска продукции, ∆L – изменение количества фактора L.

   Предельный продукт фактора в денежном выражении (MRPL) – произведение предельного физического продукта переменного фактора (L) и предельного дохода, полученного от продажи одной дополнительной единицы продукции.

                                                                  MRPL=MPL∙MRQ,

 где MRPL – предельный продукт фактора L в денежном выражении, MPL – предельный продукт фактора L в физическом выражении, MRQ – предельный доход от продажи дополнительной единицы продукции. В условиях совершенной конкуренции предельный продукт фактора L в денежном выражении – произведение предельного продукта фактора L в физическом выражении и цены единицы выпускаемой продукции. 

                                                                     MRPL=MPL∙P.

Предельный продукт фактора в денежном выражении у фирмы совершенного конкурента больше, чем у чистого монополиста Предельные издержки ресурса (MRC) – затраты фирмы на приобретение каждой дополнительной единицы фактора. Правило максимизации прибыли фирмой, предъявляющей спрос на один переменный фактор: фирма, максимизирующая прибыль, должна использовать такое количество переменного фактора, при котором его предельный продукт в денежной форме будет равен его предельным издержкам. MRPL=MRCL.

   Правило минимизации издержек для каждого заданного объёма выпуска продукции: 

Оптимальное сочетание факторов, используемых в процессе производства, достигается тогда, когда последний затраченный рубль на покупку каждого фактора даёт одинаковый прирост общего выпуска продукции. MPL/PL=MPK/PK.
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 Экономически эффективный выпуск.

На рисунке помещены три изокванты и одна изокоста. Напомним, что изокванта отражает все комбинации труда и капитала, при которых выпуск остается неизменным. При этом изокванта, расположенная выше и правее предыдущей, соответствует большему объему выпуска. Объемы выпуска (q1, q2, q3) приведены рядом с соответствующей изоквантой. В свою очередь, изокоста отражает все комбинации труда и капитала, доступные фирме при данных совокупных затратах и ценах труда и капитала.

Отсюда вытекает, что в т. А, В и С выпуск одинаков, ибо все они находятся на одной изокванте. При этом совокупные затраты в т. А и С тоже равны, поскольку эти точки принадлежат одной изокосте. В т. В затраты ниже, т.к. она предполагает использование меньшего количества труда и капитала, т.е. принадлежит более «низкой» изокосте, не изображенной на рисунке.

Нас, однако, интересует, какой максимальный выпуск достижим при заданных совокупных затратах. Искомый выпуск – q2 – определяется точкой касания изокосты и самой высокой из доступных изоквант (т. Е). Для его достижения фирма должна использовать  
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 труда и 
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 капитала. При всех иных доступных фирме комбинациях факторов производства выпуск будет меньше, поскольку в этих случаях фирма окажется на более «низких» изоквантах. В то же время более «высокие» изокванты – например изокванта q3 – расположены выше изокосты, а, значит, недоступны фирме при данных совокупных затратах и ценах труда и капитала. Итак, применяя [image: image98.png]
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капитала, фирма максимизирует производство при заданных затратах. Поэтому т. Е, соответствующая данной комбинации труда и капитала, называется точкой оптимальной комбинации факторов производства.

45. Конкурентный рынок труда. Спрос на труд и рыночное предложение труда. Равновесие на конкурентном рынке труда.

   Конкурентный рынок труда - рынок труда, на котором большое количество фирм без сговора между собой предъявляют спрос на конкретный вид рабочей силы большого числа рабочих, не являющихся членами профсоюза.

Конкурентный рынок труда отвечает следующим требованиям:

· Существует большое число фирм, конкурирующих за право найма рабочей силы определенного вида, которая будет использоваться на идентичных рабочих местах. Удельный вес любой фирмы на рынке незначителен. 

· Существует значительное число работников одинаковой квалификации, независимо друг от друга предлагающих свои трудовые услуги. 

· Затраты по получению информации равны нулю, а мобильность труда совершенная. 

Основными компонентами рынка труда являются: 

· спрос на рабочую силу и предложение рабочей силы; 

· стоимость рабочей силы; 

· цена рабочей силы; 

· конкуренция между работодателями и работополучателями, работодателями и наемными работниками. 

 Субъектами рынка труда выступают: 

· работодатели и их представители (союзы)

· работники и их представители (профсоюзы); 

· государство и его органы: министерство труда и социальной защиты населения, департаменты, комитеты и департаменты по труду и занятости и т.д.

    Рыночный спрос на труд есть сумма спроса фирм. Эластичность спроса на труд зависит от эластичности спроса на продукцию фирмы, от производительности труда и от легкости и эффективности замены живого труда машинами. Спрос на труд отдельной фирмы связан обратной зависимостью с уровнем реальной заработной платы. 
    Предложение труда строится рабочими на основе сопоставления привлекательности дохода, который они получают за час труда, и удовлетворения, получаемого за час досуга.

На рынке совершенной конкуренции предприниматели предъявляют спрос  на

труд  и  нанимают  работников,  стремясь  к   максимизации   прибыли.   Наём

работников продолжается до тех пор, пока объём дополнительной выручки от привлечения ещё одного работника не сравняется с  дополнительными

издержками фирмы  на  его  наём.  Следовательно,  границей,  устанавливающей

размеры найма при данной технике и фиксированном размере капитала,  является

равенство предельного продукта труда и реальной заработной платы.

   Равновесие  на  рынке  труда  означает,  что  все  желающие   работать

полностью реализуют свои  планы  по  продаже  рабочей  силы  по  сложившейся

равновесной ставке реальной заработной платы,  а  работодатели  –  планы  по

найму рабочей силы.

46. Рынок труда в условиях несовершенной конкуренции (модель монопсонии и модели с участием профсоюзов).

   Несовершенная конкуренция - конкуренция в условиях, когда отдельные производители имеют возможность контролировать цены на продукцию, которую они производят. 
   При несовершенной конкуренции затруднены вступление в рынок и выход из рынка, ограничен доступ к информации.
Несовершенно конкурентный рынок труда - рынок, на котором: 

· занятые на одной фирме составляют основную часть занятых каким-либо конкретным видом труда; 
· этот вид труда является относительно иммобильным либо в силу географических и других факторов; 

· фирма диктует уровень заработной платы.
Модель несовершенной конкуренции:

Рынок труда может быть монополизирован как со стороны спроса, так и со стороны предложения.

1. Монопсония  - рынок труда, на котором есть единственный покупатель труда:

· на рынке значительное количество квалифицированных рабочих, не  объединенных в профсоюзы; или одна крупная фирма-монополист или несколько  фирм, объединенных в одну группу, и они единственный наниматель труда; 

· данная фирма (группа фирм) нанимает основную часть из суммарного  количества специалистов данной профессии;

· труд не имеет высокой мобильности из-за географической разобщенности, необходимости переучиваться, социальных условий;

· монопсонист сам устанавливает ставку заработной платы, а рабочие либо соглашаются с ней, либо пытаются найти другую работу.

Труд с элементами монопсонии не редкость (в небольших  городах, где есть одна  фирма, на которой могут работать работники).

Монопсонист, будучи монополистом на рынке труда, устанавливает зарплату  ниже равновесной и нанимает меньшее количество рабочих по сравнению с совершенной конкуренцией.

2. Профсоюзная модель – другой вариант рынка несовершенной конкуренции. При создании в отрасли профсоюзов они становятся «монопольным» продавцом труда предпринимателям. Это монополия со стороны предложения труда. Профсоюзы  решают многие вопросы, связанные с защитой прав своих членов, и добиваются повышения ставки заработной платы. Повышение зарплаты повышает издержки на   единицу производимого продукта, что снижает прибыль, следовательно, увольняют  часть рабочей сил, что опасно возникновением безработицы. Профсоюзы противостоят этому, стремясь увеличить занятость, расширяя спрос на труд. Пути:

· повышение спроса на товары, изготавливаемые в отрасли и производимые с       использованием данного вида труда (при помощи рекламы);

· повышение производительности труда в отрасли (при соответствующих     соглашениях с работодателями);

· в результате роста цен на ресурсы-заменители путем поддержания борьбы     за повышение минимума заработной платы в отраслях, где заняты рабочие, готовые  потенциально заменить рабочих данной отрасли.       

Возможности профсоюзов по этим пунктам  ограничены, поэтому чаще они  прибегают к сокращению предложения труда.  

Рост зарплаты и «отрицательный  эффект» от этого можно уменьшить, если спрос  на труд станет менее эластичным. Чем ниже эластичность спроса на труд, тем меньше уменьшается  занятость в отрасли при одном и том же росте заработной платы. Эта   эластичность  зависит от наличия  ресурсов-заменителей. А профсоюз достаточно внимателен и может противиться применению ресурсов, заменяющих труд.

47. Рынок природных ресурсов. Земельная рента. Цена земли.

Природные ресурсы – это совокупность природных условий, которые могут быть использованы в процессе создания товара услуг и духовных ценностей.

К  ресурсам  мы  относим  землю,  леса,   полезные   ископаемые,  плодородную почву, биомассу.

Количество ресурсов строго ограничено. 

Доход  получаемый  от  применения  природных  ресурсов   называется   чистой

экономической рентой.

Фермер или арендатор земли осуществляет производство ради получения прибыли, часть которой приходится отдавать земельному собственнику за право пользования землей в виде ренты. Следовательно, рента есть форма дохода, в которой земельная собственность реализуется экономически, то есть приносит доход. 

Существуют следующие виды земельной ренты:

· абсолютная  выплачивают пользователи всех участков земли, независимо от их качества (плодородия).

· дифференциальная возникает на тех участках земли, плодородие которых отличается повышенными показателями в сравнении со средними.

· монопольная

Предложение земли ограничено не только на макро, но и на миркоуровне. Для большинства ферм расширение не только в краткосрочном, но и в долгосрочном периоде наталкивается на определенные трудности. Факторами, влияющими на предложение земли, являются плодородие и положение. Поэтому, когда мы говорим об ограниченности земли, мы имеем в виду землю определенного качества, расположенную в определенном месте. 
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Фиксированный характер предложения земли означает, что кривая предложения абсолютно неэластична. Если на оси абсцисс отложить предложения отложить количество акров земли, а на оси ординат – цену акра земли, то кривая предложения земли будет представлять линию, параллельную оси ординат (рисунок). Это означает, что предложение земли не может быть увеличено даже в условиях значительного роста цен на землю. Для того чтобы определить, какая цена реально установится, необходимо проанализировать спрос, который в данном случае играет активную роль, ведь только от него будет зависеть уровень цен на землю.

Спрос на землю. Спрос на землю неоднороден. Он включает два основных элемента – сельскохозяйственный и несельскохозяйственный спрос: D = Dсх + Dнесх, ну вы поняли, что есть что)

Если на оси абсцисс мы отложим количество акров земли, а на оси ординат – цену за акр земли, то кривая с/х спроса на землю Dcx будет иметь отрицательный наклон. Это связано с тем, что по мере вовлечения земли в хозяйственный оборот (при данном уровне развития техники и технологии) мы должны будем переходить от лучших по плодородию земель к средним и даже худшим. 
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Кривая несх-ого спроса также имеет отрицательный наклон, так как связана главным образом с местоположением, и здесь также есть свои ограничения, так как приходится использовать не только земли в центре города (например, для жилищного стрительства и офисов), но и на окраинах. Совокупность спрос D на землю определяется путем сложения по горизонтали кривых сх и несх спроса ( рисунок).

    В рыночной экономике земля служит объектом купли–продажи и, следовательно, имеет свою цену. Цена земли зависит от двух факторов: размера ренты и нормы процента. Цена данного участка земли определяется по формуле: 

Цена земли = (рента/норма процента) х 100%. (более подробно и понятно написано на стр 337, в рудаковой)
48. Рынок капитала. Дисконтирование.

   Капитал является одним из основных элементов общественного богатства. Капитал в широком смысле слова – это любой ресурс, создаваемый с целью производства большего количество экономических благ. Получение определенного потока товаров и услуг в будущем предполагает наличие в производственном процессе определенного запаса ресурсов длительного пользования, т.е. капитала. Капитал отличается от земли тем, что он обладает способностью воспроизводства, в то время как земельный фонд представляет фиксированную величину и не может быть быстро увеличен.

   Различают две основные формы капитала: физический (материально-вещественный капитал(машины, здания, сооружения, сырье) и человеческий капитал(общие и специальные знания, трудовые навыки, производственный опыт).

Дисконтирование — это приведение будущих денежных потоков к текущему периоду с учетом изменения стоимости денег с течением времени.

Приведение к моменту времени в прошлом называют дисконтированием.
Приведение к моменту в будущем называют наращением (компаундированием).

Наращение к определённому моменту в будущем выполняется путём умножения прошлых денежных потоков (потоков платежей) на коэффициент наращения [image: image102.png]
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Дисконтирование выполняется путём умножения будущих денежных потоков (потоков платежей) на коэффициент дисконтирования [image: image104.png]


:

[image: image105.png]


, где i – процентная ставка, а n – количество периодов.

49. Принятие инвестиционных решений. Чистая приведенная стоимость.
    Инвестиционная деятельность в той или иной степени присуща любому предприятию. Она представляет собой один из наиболее важных аспектов функционирования любой коммерческой организации. Причинами, обусловливающими необходимость инвестиций, являются обновление имеющейся материально-технической базы, наращивание объемов производства, освоение новых видов деятельности.

    Принятие решений инвестиционного характера, как и любой другой вид управленческой деятельности, основывается на использовании различных формализованных и неформализованных методов и критериев. Степень их сочетания определяется разными обстоятельствами, в том числе и тем из них, насколько менеджер знаком с имеющимся аппаратом, применимым в том или ином конкретном случае. В отечественной и зарубежной практике известен целый ряд формализованных методов, с помощью которых расчёты могут служить основой для принятия решений в области инвестиционной политики. Какого-то универсального метода, пригодного для всех случаев жизни, не существует. Вероятно, управление все же в большей степени является искусством, чем наукой. Тем не менее, имея некоторые оценки, полученные формализованными методами, пусть даже в известной степени условные, легче принимать окончательные решения.

Критерии принятия инвестиционных решений:

1) критерии, позволяющие оценить реальность проекта:

· нормативные критерии (правовые) т.е. нормы национального, международного права, требования стандартов, конвенций, патентоспособности и др.;

· ресурсные критерии, по видам:

· научно-технические критерии;

· технологические критерии;

· производственные критерии;

· объем и источники финансовых ресурсов.

2) количественные критерии, позволяющие оценить целесообразность реализации проекта.

· Соответствие цели проекта на длительную перспективу целям развития деловой среды;

· Риски и финансовые последствия ( ведут ли они дополнения к инвестиционным издержкам или снижения ожидаемого объема производства, цены или продаж );

· Степень устойчивости проекта;

· Вероятность проектирования сценария и состояние деловой среды.

3) количественные критерии. ( финансово-экономические), позволяющие выбрать из тех проектов, реализация которых целесообразна. (критерии приемлемости)

· стоимость проекта;

· чистая текущая стоимость;

· прибыль;

· рентабельность;

· внутренняя норма прибыли;

· период окупаемости;

   В целом, принятие инвестиционного решения требует совместной работы многих людей с разной квалификацией и различными взглядами на инвестиции. Тем не менее, последнее слово остается за финансовым менеджером, который придерживается некоторым правилам.

Чистая приведённая стоимость - это сумма дисконтированных значений потока платежей, приведённых к сегодняшнему дню. 

Чистая приведенная стоимость рассчитывается с использованием прогнозируемых денежных потоков, связанных с планируемыми инвестициями, по следующей формуле:
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где NCFi - чистый денежный поток для i-го периода, 

Inv - начальные инвестиции 

r - ставка дисконтирования (стоимость капитала, привлеченного для инвестиционного проекта). 

При положительном значении NPV считается, что данное вложение капитала является эффективным. 

Понятие чистой приведенной стоимости (Net Present Value, NPV) широко используется в инвестиционном анализе для оценки различных видов капиталовложений. Представленная выше формула верна только для простого случая структуры денежных потоков, когда все инвестиции приходятся на начало проекта. В более сложных случаях для анализа может потребоваться усложнить формулу, чтобы учесть распределение инвестиций во времени. Чаще всего, для этого инвестиции приводят к началу проекта аналогично доходам.

50. Внешние эффекты: определение, сущность, разновидность.

Внешние эффекты - издержки или выгоды от рыночных сделок, не получившие отражения в ценах.

· Отрицательный внешний эффект - эффект, возникающий в случае, когда деятельность одного экономического агента вызывает издержки других. При наличии отрицательного внешнего эффекта экономическое благо продается и покупается в большем по сравнению с эффективным объеме, т.е. имеет место перепроизводство товаров и услуг с отрицательными внешними эффектами. Это вызвано невключением части издержек производства в цену продукции, что равнозначно их бесплатному использованию.
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ОТРИЦАТЕЛЬНЫЙ ВНЕШНИЙ ЭФФЕКТ: MSB = MBP+ MEB, 

MSB- предельные общественные выгоды

              
МРВ – предельные частные выгоды

            МЕВ – предельные внешние выгоды.

· Положительный внешний эффект - эффект, возникающий в случае, когда деятельность одного экономического агента приносит выгоды другим. При наличии положительного внешнего эффекта экономическое благо продается и покупается в меньшем по сравнению с эффективным объеме, т.е. имеет место недопроизводство товаров и услуг с положительными внешними эффектами.
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По направлению действия внешние эффекты могут быть разделены на следующие четыре группы. 

· "Производство - производство". Отрицательный внешний эффект: химзавод спускает в реку свои отходы, которые мешают производству расположенного ниже по течению реки пивоваренного завода. Положительный внешний эффект: расположенные рядом пасека пчеловода и яблоневый сад производителя фруктов оказывают друг на друга благоприятное воздействие (сбор меда зависит от числа яблонь, и наоборот). 

· "Производство - потребление". Отрицательное воздействие: жители прилегающих районов страдают от вредных выбросов в атмосферу промышленных предприятий. Положительное воздействие: завод в маленьком поселке ремонтирует дорогу, по которой "заодно" ездят и местные жители. 

· "Потребление - производство". Отрицательный эффект: в результате семейных пикников возникают лесные пожары, которые вредят лесному хозяйству. Положительный эффект: забор предприятия не нужно охранять, если рядом проходит людная улица и ни один воришка не может перелезть незамеченным. 

· "Потребление - потребление". Отрицательный эффект: полезность индивида уменьшается, если его сосед ночью включает на полную громкость музыку. Положительный эффект: если вы разбили цветник перед домом, то полезность ваших соседей от созерцания красивых цветов будет расти. 

51. Влияние разных типов внешних эффектов на эффективность. Корректирующие налоги и субсидии А. Пигу.
    Существует другой способ побудить лицо, являющееся источником внешних эффектов, считаться с затратами, которые эти эффекты порождают, - заставить его оплатить эти затраты. Если производитель внешних затрат будет вынужден с ними считаться, он будет пытаться оптимизировать соотношение затрат и выгод, а это путь к парето-эффективности. 

   Эта плата может быть назначена в виде налога, который называют корректирующим налогом, или налогом Пигу (по имени английского экономиста, предложившего такой налог). 

    Корректирующий налог - это налог на выпуск товара, позволяющий уравнять предельные частные и предельные общественные затраты. Этот налог заставляет фирму воспринимать внешние затраты, как свои собственные, увеличивая предельные частные затраты производства на сумму, равную МЕС. 

   Рассмотрим рис. 2, а. Пусть МЕС постоянны, и введен налог t на единицу продукции, причем t = MЕС. 
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Рис. 2. Корректирующие налоги (а) и субсидии (б). 

    Без корректирующего налога рыночное равновесие было в точке А. Введение налога привело (в условиях совершенной конкуренции) к росту цены и подняло МРС до уровня MSC. Это привело к уменьшению выпуска продукции. Величина налогового сбора равна площади прямоугольника CBFD. Новое равновесие, достигнутое в точке В, является эффективным, так как выполняется условие: 

МРС + МЕС = MSC = MSB. 

   Уменьшение общественных затрат, а следовательно и выигрыш в эффективности, равно площади треугольника BAF. 

   Теперь рассмотрим случай положительных внешних эффектов. Как уже отмечалось, при их наличии 

стороны государства для установления эффективного уровня производства. Для этого используются корректирующие субсидии - платежи создателям положительных внешних эффектов. На рис. 2, б показаны последствия введения корректирующей субсидии. 

    Целью корректирующей субсидии является выравнивание предельной частной и предельной общественной полезности. До введения субсидии рыночное равновесие было в точке A. Пусть предельные внешние выгоды постоянны и введена корректирующая субсидия s = MEB. Это приведет к увеличению спроса на благо, что в свою очередь вызовет рост объема производства и цены. Новое равновесие соответствует точке B, и количество производимого блага будет эффективным, поскольку выполнено условие: 

	MEB + MPB = MSB = MSC , 
	


где MPB - предельные частные выгоды. Общая величина субсидии равна площади прямоугольника CDFB. 
52. Характеристики общественного блага. Типология благ.
   ОБЩЕСТВЕННОЕ БЛАГО, общественные фонды потребления - товары и услуги, предоставляемые государством его гражданам на равных началах. Такие блага не могут быть предоставлены отдельным лицам без предоставления их другим лицам. К общественным благам относятся юридическая помощь, оборона, бесплатное образование, здравоохранение, бесплатный проезд, общедоступное посещение музеев.

Классификация и свойства общественных благ. 

Существуют различные блага:

1. Частные – это товары и услуги, которые предоставляются потребителям с учётом индивидуального спроса. Им присущи такие экономические признаки:

· Делимость;

· Реализация по рыночным ценам;

· Польза (выгода) от их использования принадлежит потребителю;

· Обладают «принципом исключения», т.е. потребители, которые не могут приобрести эти блага по рыночной цене, исключаются из потребления. К ним относят продовольственные, промышленные товары и многие виды услуг.

2. Общественные – не являются однородной совокупностью, их можно разделить на:

1) Чисто общественные блага и услуги.
Они создаются и реализуются на основе общественного потребления и независимы от индивидуального спроса каждого из членов обществ                                  

Свойства:

· Потребление не приводит к уменьшению объёма потребления других благ и услуг;

· Не обладают принципом исключения;

· Поступая к группе населения, они не требуют затрат сверх того, как если бы ими пользовался один человек;

· Индивидуальный спрос на них выражает одновременный совокупный спрос.

Всё это способствует возникновению экономической ситуации, когда потребители имеют возможность избежать денежной компенсации расходов по созданию и использованию этих благ, т.е. возникает проблема «безбилетника».

Экономическая природа этих благ и услуг определяет специфику их спроса и предложения. В отличие от частных они поступают в равном количестве потребителям, но при разной предельной оценке данного объёма. При реализации частных благ клиенты при одинаковой цене имеют различный уровень их потребления.

В современной рыночной экономике производство и реализация их возлагается на государство.

2) Частично общественные блага и услуги.
  Признаки:

· Обладают принципом исключения.

· Польза от их потребления принадлежит не только отдельному потребителю, но и обществу в целом.

        Их производство и потребление может вестись на основе рыночных отношений, но поскольку они затрагивают интересы не только отдельных потребителей, но и общества в целом, то рынок не в состоянии создать их в таком количестве, которое необходимо для обеспечения развития экономики в целом.
53. Спрос на общественные блага и условие их оптимального предоставления. Проблема безбилетника.
   Чисто общественное благо (pure public good) – это такое благо, которое потребляется коллективно всеми гражданами независимо от того, платят за него или нет.

   Чисто частное благо (pure private good) – это такое благо, каждая единица которого может быть продана за отдельную плату. 

   Чисто общественное благо характеризуется свойствами:

· Неизбирательностью (потребление чисто общественного блага одним человеком не уменьшает его доступности для других).

· Неисключаемостью (ни один человек не может быть не допущен к потреблению блага, даже если он отказывается за него платить).

· Неделимостью (не может быть разделено на единицы потребления и продано по частям).

· Невозможностью определения цены на отдельные единицы чисто общественного блага (рисунок 4).
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Рисунок 4. Определение совокупного спроса на чисто частное благо и чисто общественное благо

   Кривая спроса на чисто общественное благо отражает предельную полезность всего имеющегося его наличного объема. Все потребители должны потребить весь объем выпущенного блага целиком. В отличие от совокупного спроса чисто частных благ (который получается путем сложения кривых индивидуального спроса по горизонтали) совокупный спрос чисто общественных благ определяется путем суммирования предельных выгод по вертикали.

   Если чистое частное и чистое общественное блага признаются исключительно теоретическими конструкциями, то весь реальный попадает в категорию смешанных благ. Выделяют следующие категории смешанных благ:

   Перегружаемые блага, для которых свойство несоперничества в потреблении выполняется только до определенного момента (автомобильные дороги).

   Исключаемые блага, для которых не выполняется свойство неисключаемости (общественный транспорт, городские парки с возможностью взимания платы за вход).

   С точки зрения дифференциации границ потребления и предоставления выделяются:

   Международные общественные блага либо доступны всем жителям планеты (борьба с загрязнением воздуха и расширением озоновой дыры, международная стабильность и т.п.), либо предоставляются жителям определенного региона Земли, нескольким странам. К их числу относятся стандарты, сокращающие трансакционные затраты, результаты фундаментальных научных исследований и т.д.

Общенациональные (общегосударственные) общественные блага включают национальную оборону, поддержание общего правопорядка, деятельность исполнительных, законодательных и судебных властей и т.д.

Местные общественные блага представляют собой любые общественные товары и услуги, доступ к которым имеет не все население страны, а лишь некоторая географическая часть (несколько регионов, один регион, город, район и т.д.). Диапазон конкретных примеров местных общественных благ весьма широк: от региональных экологических программ до уличного освещения и городского парка.

Потребление чисто общественных благ происходит коллективно, однако индивидуальная польза от этого потребления различна. Если оплата чисто общественных благ будет осуществляться в соответствии с предельными выгодами от их использования, появляются мощные стимулы для сокрытия истинной информации и преуменьшения реальных размеров получаемых выгод. Такая ситуация получила название проблема безбилетника, «зайца» (free – rider problem). 

Проблема безбилетника
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—Когда люди могут получить благо независимо от того, заплатили они за него или нет, у них меньше стимулов платить. У них есть соблазн стать безбилетниками: людьми, которые пользуются выгодами, не оплачивая свою долю издержек, связанных с обеспечением этих выгод. В связи с этим возникает такая проблема: будет ли у кого-нибудь должный стимул, чтобы создавать эти выгоды, или все будут надеяться получить их в качестве внешнего эффекта от действий других людей?
Внешние выгоды и стремление получить что-либо даром, которое они стимулируют, действительно создают некоторые серьезные социальные проблемы. И в культуре они наиболее откровенны. Создавая культурное благо, львиная доля ценности которого приходится как раз на внешние выгоды, художник получает плату за рисунок, а не за те непредсказуемые удовольствия, которые получают потребители от созерцания рисунка. В результате, осознание неоплаченности «главного состава» творческого продукта вызывает нежелание такого типа продукт производить. Как следствие—творцы «вымываются» из рядов производителей культурных ценностей, открывая места тем, кто художественную подлинность легко подменяет «готовыми» (неавторизованными) проектными технологиями и бизнес-приемами.
GOOD LUCK, DEARS!!!
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